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Jennifer Dahlgren nos ha representade en los dltimos cuatro Juegos .
Olimpicos en lanzamiento de marﬁ”ﬁ.‘ﬂecan‘qcida por su.‘t;:arrera !
deportiva y ahora también por sus cueq'tgs olimpicos, transmite
experiencias a chicos ',r' grandes. Una historia de sup_eﬂi:idn- y

compromiso que merece ser contada. >
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Eventos departwns cnrpuratwos sponsorship y acciones de campo.

Eqmpu cnnfurmadn pnr profesmnales especializados.
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COORDINACION Y LOGISTICA
PARA EVENTOS DEPORTIVOS

Contamos con mas de 20 anos de trayectoria,
situandonos en el presente con una gran
experiencia a nivel nacional e internacional en
management y markReting deportivo.

www.aviosproducciones.com.ar
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TU NUEVO GIMNASIO.

VENI A CONOCER NUESTRAS SEDES,
CON NUEVOS ESPACIOS, MAQUINAS
DE ULTIMA GENERACION Y UN
STAFF ALTAMENTE CAPACITADO.

ONFIT, EL ENTRENAMIENTO PERFECTO.

AV. CORRIENTES 4573

TEL: 43285312

LAVALLE 925

TEL: 43285312

O] ONFITARG
INFO@ONFIT.COM.AR
WWW.ONFIT.COM.AR f ONFITARGENTINA
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Asistentes de la industria deportiva /
nacmnaf y sectores afmes

Concebida para satisfacer parte de las
_ necesidades de capacitacion de los profesionales
g = W - N : " que se desenvuelven dia a dia en la industria
18 ' deportiva nacional y sus sectores afines.

Desde un club, una federacién, una organizacion
del tercer sector, una asociacion, en lasempresas 00000 B8
que acompanian al deporte con su apoyo; como

proveedores de productos y servicios, como

deportistas de elite, periodistas ¢ responsables de

medios que se relacionan con esta industria, entre

muchos ofros actores.

Cuando: JUEVES 6 de OCTUBRE 2016 / 9.30hs a 16hs
. | | Donde: Av. Pres. Figueroa Alcorta 2263
205 DR [ Facultad de Derecho (UBA) / Salén Azul

PR, ¥ & Cupo: 100 asistentes / sin costo con inscripcion previa -
Z0\Vs, | | info@gestionydeporte.com.ar _Weber

SAINT-GOBAIN

avios producciones

www.gestionydeporte.com.ar /ZPMPBOL POWER®SITE -t
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TU EMPRESA PUEDE SER PARTE.

Contacto

d Contacto en Buenos Aires: ‘ .
. PROYECCION
.,a....,-, f:d | r_iap.uor1e1.+ac1c>res+negﬂc|aa Bn @ Comunicaciones de Morkeling
infoi@astilood.com

11.5455. 74620 0291, 4551556

ncarrizo@proyeccioncomunica.com



Desarrollamos
un canal inclusivo

Para |la comunidad de empresarios, directivos, profesionales
y lideres de opinion de la industria deportiva argentina
y sectores afines
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Comunidad on line

Web editorial / News digital / Redes sociales

Relacionamiento 360°
Encuentros de Ejecutivos by ad
Desayunos de la Industria Deportiva

deportes+actores+negocios

Somos la plataforma para su
comunicacion y relacionamiento



11 cuadras

Quienes tenemos hijos en edad escolary vivimos aln en ciudades
“superpobladas” donde los metros cuadrados disponibles son
cada vez menos, sabemos lo estresante que son las mananas.
Digamos entre las 7.45hs y las 8.30hs.

Por eso hace unos anos elegi llevar a mis hijos caminando a la
escuela. Por mas que nos separen 11 cuadras y que deba hacer
dos viajes, porque hasta el momento sus horarios de ingreso
eran diferentes.

Algun Profe amigo podrd decirme a qué rutina de gimnasio
equivalen esas 44 cuadras caminadas en 60 minutos. Pero
seguramente, nadie mas que nosotros sabe cudantas charlas,
recuerdos y emociones construimos desandando estas veredas
matinales. Entregandonos a un espacio de encuentro diario,
donde "no hacemos mas” que acompanarnos y escucharnos.

Con el mas grande, de la mano y llevando en mi espalda su
tareay las infaltables historietas para compartir con sus amigos.
Entre otros muy curiosos items de una mochila escolar 2016.
Con la mas pequefa un poquito caminando, otro poquitito a piey
muchas cuadras a upa. Muchas veces en silencio. Muchas otras
escuchandola atentamente como pocas veces un padre puede
escuchar a sus hijos. Simple.

iCuantas cuadras a upa? 3-5-7.... excepto hoy. Un dia de
Diciembre. Hoy fueron casi las 11 cuadras a upa. En silencio y
abrazados como nunca. Y faltando 50 metros para entrar por
Gltima vez al Jardin me dijo: "Bajame Papa".
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Revista ad | deportes+actores+negocios

Lic. Sergio G. Puente

sergio@estiload.com

Le puse sumochila que llevaba colgada de mi hombro, le di un
besoylamire entrar por Ultimavez por el pasillo para sentarse
al fondo con sus amigas. Que no lo vi por donde me ha pasado
eltiempo, canta Nacho Copani. Si hace poco nomas contaba en
otra editorial su nacimiento.

De regreso pase por una libreriay compre para leer en familia
"El Martillo Volador y Otros Cuentos” primer libro de Jennifer
Dahlgren. Bellisima historia la de nuestra representante
olimpica que compartimos en la nota de tapa de esta edicion
de Revista ad.

A disfrutar cada momento de la vida. A perseguir los suefos,
no importa la edad en que los descubramos. A vivir plena y
honestamente. Construyendo de manera colectiva.

Buenas fiestas y buen comienzo de ano para tod(ds.

iQue lo mejor, siempre, esta por venir!
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Deja su huella: Jennifer Dahlgren
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En mayo Molinari se dio el lujo de abrir una academia de gimnasia en el Hinda Club de Don
Torcuato. “Nos esta yendo muy bien. Es un polo gimnastico en zona norte que me gustaria ampliar
a la zona sur con alguna sucursal. Es algo novedoso que ha tenido muy buena aceptacién. Por
suerte a los chicos no les falta nada y los padres estan muy contentos”

J

e g
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Manos en accion

Federico Molinari concluye un 2016 multifacético. Pese a no clasificar para la cita olimpica de este afio, el

gimnasta especialista en anillas se coroné campeén sudamericano y panamericano, fue entrenador en Rio

2016, se destaco en la TV, fund6 una escuela de gimnasia y profundizé su compromiso social.

L

"No estar en los Juegos Olimpicos me podria haber bajoneado.
Pero no fue asi. Yo prefiero mirar la otra parte de una situacion
indeseada. De todo se aprende”. Arranca contando este rosarino
de origen, criado desde los 4 afos en San Jorge (Santa Fe),
donde adquirio la pasion por la gimnasia practicando en el Club
Atlético SanJorge My S, en el que sus padres fueron nombrados
entrenadores del equipo de gimnasia en 1988.

Finalista olimpico en anillas en Londres 2012 (su resultado
deportivo méas importante), su extensa carrera incluye
participaciones y medallas varias de bronce, plata y oro en
Campeonatos y Juegos Sudamericanos, Panamericanos vy
Mundiales. Cinco Premios Olimpia de Plata entre 2008 y 2013,
y la mencién como “World Class Gymnast” (gimnasta de clase

mundial) otorgada por la Federacidn Internacional de Gimnasia
en 2010.

Pero el momento més lindo de su vida llegaria en marzo de 2015,
con el nacimiento de su hijo Valentino. Trece anos mas tarde
de que se mudara a Buenos Aires para entrenar en el Centro
Nacional de Alto Rendimiento Deportivo ([CeNARD], becado por
la Secretaria de de Deportes de la Nacion.

Nuevos roles, nuevas pasiones

Federico Molinaries un todo terrenoy nada parece detenerlo. No
poder competir en Rio fue un golpe duro, pero él no se detuvo.
Fue a Brasil con otro rol (periodistal y en el resto del afio no dej6

“Por suerte Weber Saint-Gobain Argentina con
su programa #HuellaWeber es mucho mas que
mi sponsor. Me da la chance de expandirme en
otra faceta que me encanta, como es ayudar a

la gente que lo necesita. Ahora soy padrino de

Manos en Accién, una ONG que se focaliza en
dar alimentacion a muchos chicos en la zona de

Pilar~

19
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Manos en accion

de desarrollar ideas y concretar objetivos dentro y fuera de su
deporte.

"Termina siendo un afo muy positivo. Hace poco fui campedn
en paralelas en el Sudamericano de Lima (Perd) y también este
ano logré el oro en el campeonato Panamericano. Ademas, mi
pupilo consiguio resultados histéricos. Y en mayo me di el gusto
de inaugurar una escuela de gimnasia, ademas de alcanzar
mucha exposicidon trabajando en programas de TV y de darle
otra dimensidn a mi proyecto de ayuda social con el Programa
#HuellaWeber de la empresa Weber Saint- Gobain Argentina”,
resume Federico.

A los 32 afnos, Molinari sabe que comienza la etapa final de
su carrera. Por eso sin descuidar su nivel deportivo, ha ido
incaorporando nuevos roles. Le gusta mucho ser coach yya tiene
un pupilo, otro motivo de orgullo. “El enano la rompe”, dice por
Julidn Jato de 16 afos, quien sobresalié en este 2016. "Hacia 20
afos que no tenfamos un campedn sudamericano juvenil y 14
afos que no teniamos un campedn panamericano”.

Por otra parte, en mayo se dio el lujo de abrir su academia de
gimnasia en el Hindd Club de Don Torcuato. "Nos estd yendo
muy bien. Hoy es mi principal fuente de ingreso. Pero a la vez,
es un polo gimnastico en zona norte que me gustaria ampliar a
la zona sur con alguna sucursal. Es algo novedoso que ha tenido
muy buena aceptacién. Por suerte a los chicos no les falta nada
y los padres estan muy contentos”, cuenta Molinari.

Popularizando la gimnasia

Poder desarrollar los emprendimientos y hacer mas popular
la gimnasia son los objetivos de Molinari. Por eso no duda en
maximizar su exposicién y se lo ve mucho en los medios, sobre
todo en programas de TV y hasta en el mismisimo ambiente
artistico, desde que empezd a trabajar con Stravaganzay Flavio
Mendoza, hace 4 anos.

“La chance de estar en Combate (programa de Canal 9) me dio
mucha popularidad, sobre todo entre los chicos. Todo eso me
sirve para hacerme conocer, que se sepa lo que hago y cuéles
son mis ideas. Combate le dio a la gimnasia una exposicién que
no tenfa. Lo mismo que ayudar a Laura Fernandez y a Fede Bal
en los entrenamientos del Aquadance, Son cosas que me ayudan
a darle exposicion mediatica a un deporte dificil de popularizar”,
explica Federico.

Este camino le ha valido criticas aunque él responde con altura.
“Hay personas, sobre todo dirigentes, a las que les molesta que

20

esté en programas o en el ambiente artistico, y todavia no sé por
qué lo ven mal. Yo soy deportista, pero también tengo que viviry
esto te da un mayor nivel de popularidad, que ayuda a acercarse
a otras opciones laborales. En mi caso no es un objetivo hacer
una carrera en los medios cuando me retire. Sélo lo hago porque
me divierte, me gusta ser versatil en mivida y ademas noto que
me abre puertas, siempre sin descuidar lo mio”, contesta.

Comprometido con su comunidad

Lo que tampoco descuida Federico es su compromiso social.
“Por suerte Weber Saint-Gobain Argentina con su programa
#HuellaWeber es mucho més que mi sponsor. Me da la chance
de expandirme en otra faceta que me encanta, como es ayudar
a la gente que lo necesita. Ahora soy padrino de Manos en
Accién, una ONG que se focaliza en dar alimentacion a muchos
chicos en la zona de Pilar. Ademas, con #HuellaWeber estamos
construyendo otra casa en Manzanares (Pilar). Es una forma de
dejar una huella que perdure en la sociedad. Es un proyecto muy
interesante, que me da alegria y me siento muy comprometido”,
complementa.

“El enano la rompe”, dice por Julian Jato su
pupilo de 16 afios, quien sobresalid6 en este
2016. “Hacia 20 afios que no teniamos un

campe6n sudamericano juvenil y 14 afios que

no teniamos un campedn panamericano’ .
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"La idea inicial de lo que luego derivé en todo esto la tuve alla por el 2008 luego de observar en una
tarde de asado y amigos el rebote fortuito de la pelota que estabamos usando en un improvisado y
religioso fatbol-tenis. Este rebote activé en mi la necesidad de sentarme a desarrollar un concepto de

juego mas dinamico y formal. Fue en ese preciso momento en que comenzé a gestarse el PADBOL"

Gustavo Miguens, Presidente PADBOL Internacional S.A

Protagonistas

Deporte fusion

A IPAIPBOL

= Deporte Fusion

"Mi sueinio es que el PADBOL

sea olimpico"

Conversamos con Gustavo Miguens, creador de este deporte que ya superé su primer lustro de vida, y

Presidente de Padbol Internacional S.A. De Argentina al mundo, fusionando tenis, padel y véley entre

otros deportes.

Por Sergio G. Puente
W estiload

Fotos Javier Lépez

Gustavo Miguens nacié en La Plata, Provincia de Buenos
Aires, hace poco mas de 50 inviernos. Ciudad universitaria y de
diagonales, de Pinchas y Triperos, réapidamente lo vio en toda
su dimension de emprendedor. Hombre de negocios, inquieto
y creativo a la vez, supo desarrollar con éxito las primeras
camisetas "del hincha” del futbol argentino. Por mucho tiempo
produjo la indumentaria oficial de Maradona y emprendimientos
editoriales como larevistay el libro de la historia de Estudiantes
de La Plata, entre otros.

Pero en 2009 subid la apuestay fue mas alla. Cred y patenté un
nuevo deporte: el PADBOL.

Nos fuimos a la ciudad de los Mellizos y la Bruja para conocer
“La Meca Padbol Club”, las primeras instalaciones en la historia
de este deporte fusion y conversar con su creador.

Volver a ser

“Nuestro club de Padbol funciona dentro de un tradicional
club platense (Club Uriburu) al que le sucedié lo mismo que
hemos visto tantas veces en nuestro pais, estaba al borde de

la desaparicion. Entonces nos acercamos, comenzamos a
colaborar a invertir en infraestructura y hoy estd nuevamente
de pie”, nos cuenta Gustavo al recibirnos en calle 23 entre 40
y 41, mientras nos hace el recorrido inicial del complejo donde
no sélo se practica PADBOL, sino también otras disciplinas
deportivas y culturales a raiz de su intervencion.

En marzo de 2009 Gustavo creo, patentd y comenzé a desarrollar
este nuevo deporte fusidn que combina caracteristicas del
padel, tenis y voley, entre otros deportes.

"La idea inicial de lo que luego derivd en todo esto la tuve alld
por el 2008 luego de observar en una tarde de asado y amigos
el rebote fortuito de la pelota que estdbamos usando en un
improvisado y religioso futbol-tenis. Este rebote fue contra una
maceta que hacia instantes habia corrido de lugar para que
no molestara y ahora no solo me estaba devolviendo la pelota
para que siga en juego, sino que me estaba dando una senal que
activo en mila necesidad de sentarme a desarrollar un concepto
de juego mas dindmicoy formal. Fue en ese preciso momento en
que comenzd a gestarse el PADBOL" rememora Gustavo.

deportes+actores+negocios | 23
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A partir de ahi se fueron sucediendo los pasos que terminaron
de concretar todo: idear reglas, instalaciones, trdmites de
patentes, crear una empresay finalmente ver la luz al presentar
la histérica primera cancha de Padbol en diciembre del 2010,
cémo no, en La Plata.

For export

Rapidamente se vinculé con gente interesada en desarrollar
el PADBOL en Espana, lItalia, Francia, Rumania y Uruguay,
entre otros paises. Y hoy puede mostrar con orgullo 15 paises
donde existen representaciones comerciales para expand|r y
desarrollar el deporte.

Deportivamente, Espana es quien pica en punta en cuanto al
desarrollo del PADBOL. "En Espafa pasé algo muy particular
desde el inicio, fue como un amor a primera vista. Pensdbamos
desarrollarnos primero en nuestro pais para luego pasar a los
paises limitrofes y algln dia llegar a Europa. Pero en menos de
1 afo de vida el lugar donde nuestro deporte era mas popular
estaba en el viejo continente.”, resume Miguens

Sin embargo no sélo los espanoles estan creciendo en cuanto a
canchas instaladas, jugadores y torneos. Este Ultimo noviembre
de 2016, se jugd el Il Mundial de PADBOL en Punta del Este
(Uruguay), con la participacién de 11 paises diferentes. Con
la novedad de haber incluido por primera vez la modalidad
femenina.

Sumado a Brasil, un objetivo recientemente alcanzado que llena
de satisfaccién a Miguens por su enorme potencial, existen
nuevos paises donde se estd desarrollando el PADBOL entre
los que se destacan Estados Unidos, Ecuador, Costa Rica vy
varios paises de Europa del Este. Adicionalmente, también hay
grandes chances de que durante el 2017 paises asiaticos y de
oriente medio con los que se estd en tratativas, puedan sumarse
al desarrollo y expansidn del deporte.

Siguiendo en el plano internacional, la FIPA (Federacion
Internacional de Padbol Asociados) es el Ente que regula las
actividades y el desarrollo competitivo del deporte. Gustavo
Miguensestambiénelactualtitularde lamisma. "La competicidn
es la base del PADBOL y es esencial que todas las Asociaciones
Nacionales tomen parte en medidas comunes. De esta forma,
cada pais tiene su representante con voz y voto en decisiones
como ddénde se realizard el proximo torneo internacional
mediante un sistema de postulaciones y eleccion, en la revision

24

"Realizamos un estudio médico fisiolégico
que permitié contabilizar los movimientos,
desplazamientos y la incidencia
individualmente en cada jugador en un
partido de 40 minutos realizado a intensidad
real, dando parametros de distancia
recorrida, velocidad, aceleracion, cantidad
de movimientos realizados y frecuencia
cardiaca de cada uno de los deportistas. Los
resultados fueron muy positivos y refuerzan

la teoria ya probada sobre que es un deporte

muy completo y con infinitos beneficios™

de los reglamentos, y en todas las politicas que hacen cada dia
mas solido a nuestro deporte”

Deporte Fusion

El PADBOL rapidamente cruzé las fronteras y se desarrollé6 en Espaiia, Italia, Francia, Rumania y

Uruguay, entre otros paises. Y hoy puede mostrar con orgullo 15 paises donde existen representaciones

comerciales que expanden y desarrollan el deporte.

El visto bueno de los profesionales

Ser un deporte inclusivo, de bajo nivel de lesiones y atractivo
es fundamental en su expansion, pero también ha sido avalado
por profesionales muy prestigiosos. En Argentina se hizo un
exhaustivoanalisis por parte del Dr. Rubén Argemi, actual Médico
fisiologo del Club Atlético Boca Juniors de Argentina y Director
General del CEMDDE (Centro Especializado en la Medicina del
Deporte), quien analizé los resultados obtenidos " Este estudio
permitié contabilizar los movimientos, desplazamientos y |

incidencia individualmente en cada jugador en un partido de
40 minutos realizado a intensidad real, dando parametros
de distancia recorrida, velocidad, aceleracién, cantidad de
movimientos realizados y frecuencia cardiaca de cada uno de

los deportistas. Los resultados fueron muy positivos y refuerzan
la teoria ya probada sobre que es un deporte muy completoy con
infinitos beneficios”, comenta Miguens. Se puede ver el analisis
completo en http://www.padbol.com/es/evaluacion-medico-
fisiologica.php?paisregion=-1p-1p1

También, reconocidas personalidades se estan acercando de
una u otra forma a este deporte. Por las canchas de PADBOL
ya han pasado nombres como Michael Laudrup, Roberto Ayala,
Guillermo Coria, Denilson, Eusebio Sacristan, etc. El mas
reciente es el Brasileno Alessandro Rosa Vieira, mas conocido
como “Falcao” (el mejor jugador de Futsal de todos los tiempos])

deportes+actores+negocios | 25
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quien ya no sélo es adepto a practicar PADBOL, sino que es
parte del recientemente lanzado Padbol Brasil.

El III Mundial de Padbol

En su tercera ediciéon y luego de las experiencias de Argentina
2013 y Espana 2014, la cita Mundial mostré una evolucion
notable. Fueron 11 paises diferentes que tomaron parte de este
torneo internacional, que también sumd por primera vez la
modalidad femenina.

"Cada dia es mas gratificante el trabajo realizado. Ver que
podemos llevar adelante eventos de esta calidad, con avances
tan notables en tan corto lapso de tiempo nos da la pauta de
que estamos por el buen camino. EL primer evento internacional
contd con la participacion de sélo 4 paises y en la modalidad
masculina. Y apenas 3 anos mas tarde ya contamos con la

participacion de 11 paises, cifra que ampliamente superaremos
en el préoximo Mundial”.
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De cara al futuro

"Estamos en un momento muy interesante. Con un buen
posicionamiento en cuanto a canchas instaladas en todos los
paisesy creciendo muy fuerte en Argentina que hasta hace dos
anos venia un poco detras en este desarrollo”, detalla Miguens

"Nuestro objetivo es seguir desarrollando el deporte, generando
mas competencias a nivel nacional e internacional, seguir
instalando canchas y nos permitimos tener un gran sueno: que
de acd a unos anos y en linea con las nuevas sefales que esta
dando el COI (Comité Olimpico Internacional) al buscar nuevos
deportes para los JJOO, el PADBOL pueda ser Olimpico y esté
presente para verlo. Pareciera que ha pasado mucho tiempo,
pero solo tenemos 6 afios de vida. Recién comenzamos y vamos
por mas”, concluye Gustavo.

o PAIIEBLC

= Deporte Fusion
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2) Saque se debe picar/botar la pelota antes de

impactarla con el pie al campo contrario y detras de

la linea de fondo. ' “ - i%

3) Toques por lado minimo 2 (dos), maximos 3

(tres) alternativos entre la pareja.

g —— ASOCIATE AHORA Y

impacto en la pared del lado propio pudiendo

perkeb COMENZAADISFRUTIR O

5) Se permite la utilizacion de las paredes para

realizar los pases entre la pareja sin que el rebote en
las mismas se contabilice como toque.

6) La volea (devolucién a un toque sin la pared) o
pelota de aire se permite siempre y cuando el jugador
en el momento del impacto esté en contacto, por lo
menos con un pie, con la zona de ataque (area roja)
o golpear en el aire y al caer hacer contacto con esta
zona.

7) Se permite también la devolucion a un toque
cuando la pelota impulsada por el rival luego de
picar/botar en el propio campo e impactar contra

el vidrio regrese y el jugador al devolverla esté en
contacto con la zona de ataque (area roja).

8) No se permite disputar la pelota dividida sobre
la red antes del segundo toque, la prioridad es del
equipo que tiene la posesion de la pelota. i . T,

Mas detalles, videos e informacion en
www.padbol.com
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RIO2016

#ExperienciaOlimpica

Compartimos algunas de las sensaciones y vivencias experimentadas durante la cobertura de los Juegos

Olimpicos realizados en Rio de Janeiro. Atletas, Entrenadores, Prensa y Familia Olimpica, entre los

principales actores del mayor evento deportivo mundial. La maquinaria que hace posible comunicar

este mega evento y el ritmo olimpico que no se detiene, hasta que se apaga la llama.

Por Sergio G. Puente
W estiload
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Noventa y seis (96) horas después de haber aterrizado en la
#CidadeMaravilhosaparavivirmiprimera #ExperienciaOlimpica
en RI02016, cuando me encontréenla "Tribuna de Imprensa” del
Pabellén 4 del complejo Riocentro (en la zona de competencia
de Barra) alentando a la representante India en su competencia
de Badminton, frente a una aguerrida rival china, teniendo
que “chocar 5/ give mi five” con un enfervorizado Journalist/
Jounalista indio que no paraba de arengar a los méas de 300
compatriotas que se encontraban presentes, ahi mismo entendi
que era hora de comenzar a bajar a estas lineas la agitada vida
olimpica.

Aunque luego se enfrentaban dos (;badmintonistas?) japonesas
en el mismo Court 1, cada una con su hinchada particular
(imagino que familiares] y sus trajes particulares lo cual nos
daria para una crénica ad hoc de esta jornada; prefiero volver al
inicio de esta #ExperienciaOlimpica para tratar de transmitirles
un poco de los detalles y caracteristicas particulares de este
mega evento llamado Juego Olimpico que sacude al mundo cada
cuatro anos.

Asi como cada atleta y/o equipo planifica sus objetivos deportivos y se pone metas, Revista ad viajo
a RIO2016 con un claro objetivo: VIVIR LA EXPERIENCIA. Y derivados del mismo: aprender y

absorber conocimientos dia a dia, como un deportista lo hace entrenamiento a entrenamiento. Observar,

documentar y tratar de reflejar de estos Juegos, algunos (todos seria imposible) elementos que tienen

que ver con el eje de nuestro trabajo: #GESTIONyDEPORTE.
| 31
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Pero antes, por favor, déjenme aclararles por si hiciera falta, que
en el bus de prensa [TM) y en la mencionada Arena / Venue, era
el Unico Jounalista no asiatico. Y que pasadas las 23hs cuando
sali del "Centro de Media” de esa locacion para ir a tomarme el
bus que me llevaba de vuelta al MPC (Media Press Center] y de
ahi caminar unas 20 cuadras hasta mi departamento alquilado
por AirBnB con 5 meses de anticipacion; los colegas asiaticos
recién se sentaban con su primer café para comenzar a trabajar.
Serd al revés en la proxima cita olimpica de Tokio 2020.

Lenguas, nomenclaturas y app’s

En mi caso particular la #ExperienciaOlimpica comenzo el 11
de Agosto 2016, cuando al mediodia desembarque en Rio de
Janeiro. Aunque a decir verdad, todo comenzd varios meses
antes, en febrero para ser exactos, cuando me confirmaron que
estaba acreditado como prensa para cubrir estos JJOO.

Ahi comenzd una etapa de estudio e investigacion que
incluyo: zonas de competencias (Barra, Deodoro, Maracana
y Copacabana), alojamiento (recomiendo fuertemente el sitio
www.airbnb.com que en este caso fue socio oficial de RI02016),
transporte para la prensa (un verdadero diferencial para
trasladarse de una locacién a otra, que contd en RI02016 con
una app para planificar facilmente cada traslado) y todas las
cuestiones referidas a la delegacidon argentina que en estos
JJOO alcanzé su méaxima presencia (213 atletas) igualando la
delegacion que viajo y compitié en Londres 1948. Y sobre todo,
planificar el viaje y el objetivo del mismo.

Asicomo cada atleta y/o equipo planifica sus objetivos deportivos
y se pone metas, Revista ad viajoa RI02016 con un claro objetivo:
VIVIR LA EXPERIENCIA. Y derivados del mismo: aprender,
absorber conocimientos dia a dia como un deportista lo hace
entrenamiento a entrenamiento. Observar, documentar y tratar
de reflejar de estos Juegos, algunos (todos seria imposible)
elementos que tienen que ver con el eje de nuestro trabajo:
#GESTIONyYDEPORTE.

Diferentes circuitos, un solo Juego Olimpico

Lo primero que me parece interesante destacar para todos
aquellos que no tuvieron aln la oportunidad de acercarse y
experimentar el movimiento olimpico, es diferenciar algunos
actores que se mueven por diferentes circuitos. Atletas, Familia
Olimpica, Prensa, Arbitros, Voluntarios, Fuerzas de Trabajo (que

no son Voluntarios, ni Prensa), Espectadores, OBS (Olympic
Broadcasting Services).

Algunas cifras compartidas entre estos JJOO y Paralimpicos
RI02016: 206 delegaciones oficiales, 11551 atletas, 25000
periodistas acreditados, 7000 empleados, 70000 voluntarios.
Espectadores: alrededor de 5000 millones alrededor de todo el
mundo vieron los JJOO por television y/o dispositivos moviles.

El Parque Olimpico

La sensacion mas fuerte que un amante de los deportes
experimenta al entrar al Parque Olimpico es: esto es Disney! Sin
dudas, sobre todo teniendo la posibilidad de estar acreditado,
la tentacion de ver toooodo lo que sucede y al mismo tiempo,
saltando de "arena en arena’, es irresistible.

Esohace queen 24hs, porejemplo, se puedaver una apasionante
finalen elvelédromo con inglesesy neozelandeces brindando un
clima Unico en la pistay en las tribunas, al mismo tiempo que se
piden a un voluntario y se introducen [varias veces...] las claves
y usuarios necesarios para conectarse a la wifi “Ipanema24”,
que luego seria la wifi en todos los estadios, areas de prensay
transportes de prensa.

De ahi saltar al court central / Estadio Olimpico de Tenis para
ver el final de Rafa Nadal (si, Rafa!!] vs el local Thomaz Bellucci
a quien sus compatriotas alentaban con el cldsico “eu acredito”,
para demostrarle su confianza en la maraténica tarea de
intentar superar al tenista espanol que parece Ironman. Algo
que no consiguio.

Para luego ir a ver al Arena Carioca 1 a #El Alma vs Lituania
y empezar a sentir esa magia que se despedia generandonos
un nudo en la garganta. Llegando a su climax luego del partido
frente a los EEUU. Para luego caer rendido cerca de la Tam. Y
volver a arrancar al otro dia a las 7am, buscando mantener el
ritmo.

Algo que al menos para mi, durd 72hs. De poco suefo, pizzetas
en el "Lounge de Imprensa” y traslados del Parque Olimpico a
Deodoro, Copacabanay "Maracana Precint”. Las otras zonas de
Rio donde se disputaron estos JJOO.

all —

Lo primero que me parece interesante destacar
para todos aquellos que no tuvieron aan la
oportunidad de acercarse y experimentar el
movimiento olimpico, es diferenciar algunos
actores que se mueven por diferentes circuitos.

Atletas, Familia Olimpica, Prensa, Arbitros,

Voluntarios, Fuerzas de Trabajo (que no son
Voluntarios, ni Prensa), Espectadores, OBS
(Olympic Broadcasting Services).
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El trabajo de la prensa

Superada la emocién inicial, pude descubrir el "Escritorio
principal” de prensa, donde no solo me orientaron, sino que
me entregaron un bellisimo press kit con mochila, tarjeta
RIOCARD [una especie de SUBE) para circular libremente por
todos los medios de transporte publico de la ciudad, certificado
de participacion, medalla recordatoria y otros menesteres; sino
que me invitaron a descubrir todas las bondades que rodean a la
prensa acreditada en un evento de estas caracteristicas.

Tienda oficial ad hoc para comprar algunos recuerdos sin
tener que soportar las interminables colas de la tienda para el
publico, minimarket abierto 24hs, comedor inmenso exclusivo
para la prensa, un banco dedicado exclusivamente para los
profesionales de los medios, areas de descanso, mesas al aire
libre, etc, etc. Todo, desde luego, hiperconectado siempre con
nuestra fiel companera “Ipanema?24™.

Claro, si pensamos que entre el IBC (International Broadcasting
Center) y el MPC (Media Press Center), circulamos “apenas’ 25
mil personas acreditadas, hablamos de una de las poblaciones
més importantes a atender en los JJOO.

Ademas, lokers (Nota: no se podia tener la llave de los
mismos por mas de 24h porque sino llamaban al duefio y de
no encontrarlo “implosionaban” el contenido!l], locales de
reconocidisimas marcas de fotografia para darle servicio a
los fotégrafos, cientos de puestos de trabajo para conectarse
con las propias computadoras, decenas de terminales con
el sistema de informacién myinfo.rio2016.com, con toda la
informacion necesaria para la prensa; comodisimos sillones
frente a un “video plasma wall™ donde muchos colegas
aprovechaban para dormir siestas interminables, agotados por
las extensas jornadas de trabajo. Y desde luego, monitores cada
5 metros para seguir al instante cada competicidén que estuviera
sucediendo.

Transporteatodaslaslocacionesdeportivas comomencionamos
antes, pero también dos (2] lineas internas de colectivos que
trasladaron a la prensa acreditada entre las 9 locaciones donde
se disputaron loas disciplinas deportivas, dentro del Parque
Olimpico de Barra.
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La sensacion mas fuerte que un amante de los deportes experimenta al entrar al Parque Olimpico es:
esto es Disney! Sin dudas, sobre todo teniendo la posibilidad de estar acreditado, la tentacion de ver
toooodo lo que sucede (y al mismo tiempo) saltando de ~arena en arena™, es irresistible.
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De regreso en Buenos Aires y ante la

pregunta de rigor sobre qué me parecieron
los Juegos Olimpicos, casi instantaneamente
sali6 de mi boca la palabra: desborde. Un
desborde de recursos, deportes, emociones,
transmisiones, conexiones, transporte,
tecnologia, espectadores, atletas, jueces,
periodistas, fotografos, familia olimpica y
voluntarios, entre muchos otros actores e
items que nos quedan por mencionar. Un
desborde que al menos una vez en la vida, sin
lugar a dudas, vale la pena vivir.
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Un sinfin de bondades e hiperconectividad, para que la
magquinaria no se detenga nunca. Para que los contenidos se
generen, en todos sus formatos, al instante. Porque detras de
cada dispositivo movil [por lejos las estrellas del momento),
de cada monitor y de cada edicidén papel de diarios y revistas,
millones de lectores, oyentes y ciberciudadanos fanaticos del
deporte (o no), esperaban la "novedad".

iEl costo? Colegas de todo el mundo que pasaron casi un mes
en una de las ciudades mas codiciadas del mundo en lo que
a turismo se refiere, sin conocer la playa, los shoppings, los
museos y otras atracciones. Con ojeras, stress permanente
por los “cierres”, a las corridas de un estadio a otroy con poca
chance de juntarse a cenar o tomar un café durante los breves
descansos que la agenda les permitia.

Algunos, dejando ver en sus comentarios la pasién por su
trabajo. Muchos otros, corriendo detras de una pelota (o varias,
en este caso) a la que nunca se puede alcanzar. Y como dijo un
colega argentino tratando de derribar el mito hogareno de "no
te quejes que te vas a Rio un mes con todos los gastos pagos’.
Y jurando que el 22 (los juegos terminaron el 21-Ago) aunque
cayeran piedras, irfa a la playa.

Desde luego, el 22-Ago llovié todo el dia, pero seguramente el
descanso habra sido infinito de todas maneras.

De regreso en Buenos Aires y ante la pregunta de rigor sobre
qué me parecieron los Juegos Olimpicos, casi instantdneamente
salié de mi boca la palabra: desborde. Un desborde de recursos,
deportes, emociones, transmisiones, conexiones, transporte,
tecnologia, espectadores, atletas, jueces, periodistas,
fotografos, familia olimpica y voluntarios, entre muchos otros
actores e items que nos quedan por mencionar. Un desborde
que al menos una vez en la vida, sin lugar a dudas, vale la pena

Vivir.

Pueden ver méas  historias y postales de esta
#ExperienciaOlimpica en nuestro facebook/estiload
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Daniel Jacubovich (Director ENARD), Mario Moccia (Secretario General COA), Nicolas Russo
(Presidente Club Atlético Lantis) y el panel #HuellaWeber del que formaron parte los campeones
olimpicos y mundiales Sebastian Crismanich, Paula Pareto, Yésica Bopp y Pilar Geijo, fueron algunos
de los oradores.
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#GestionyDeporte

Realizamos la 2da Jornada Nacional sobre Gestion y Regulacion en el Deporte. Asistieron 120

profesionales de la industria deportiva y sus sectores afines, quienes colmaron la capacidad del Salén

Azul de la Facultad de Derecho (UBA) demostrando que esta Jornada nacida en 2015, ya se convirti6

en un hito dentro del calendario anual de capacitacion para quienes nos desempefiamos en esta industria.

Por gestionydeporte.com.ar

Fotos Javier Lopez

Con el foco puesto en la Gestion, palabra clave a nuestro
entender para trabajar todos los aspectos que relne esta
industria, recibimos a Daniel Jacubovich (Director General del
ENARDJ, Juan Diego Garcia Squetino (Director de Marketing y
Sponsorizacién de la Liga Nacional de Béasquetbol), Nicolds
Russo (Presidente del Club Atlético Lanus); los atletas de
elite, Campeones Olimpicos y Mundiales y Embajadores
#HuellaWeber. Paula Pareto (Judo), Sebastidan Crismanich
(Taekwondo), Yésica Bopp (Box] y Pilar Geijo [Natacion); Mario
Moccia (Secretario del Comité Olimpico Argentino) y a Martin
Auletta (Abogado, especialista en Derecho Deportivo).

Cada uno de ellos transmitié sus conocimientos y experiencias
de gestidn, planificacidn y experiencias de vida en el caso de los
atletas, a los mas de 120 profesionales de la industria que se
hicieron presentes. Representantes de empresas, federaciones,
clubes, medios, universidades y gobierno, entre otros sectores.
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Amateurismo y profesionalismo

La Jornada la abrié Sergio G. Puente, Director de ad |/
actores+deportes+negocios, organizacion que realizd esta
Jornada Nacional por segundo ano consecutivo agradeciendo
a los oradores, asistentes, empresas y organizaciones que
hacen posible la realizacion de esta y otras actividades que
lleva adelante ad /actores+deportes+negocios. En ese sentido,
agradecio y cedio6 la palabra a Gerardo Gagneten, Director de
Deportes de la Facultad de Derecho [UBAJ, institucién que
también abrid las puertas de su casa de estudio a esta Jornada
Nacional por segundo ano consecutivo.

En cuanto a las disertaciones, la primera de esta Zda Jornada
Nacional sobre Gestion y Regulacion en el Deporte estuvo a
cargo de Daniel Jacubovich, quien resalté que se encontraba
alli como profesional de esta industria. Sintiendo la necesidad
de devolver a la misma algo de todo lo que recibié durante
muchos anos. Jacubovich recorrié diferentes etapas, modelos y
experiencias de la gestion deportiva nacional, poniendo el focoy
haciendo reflexionar a todos los presentes sobre los conceptos
de amateurismoy profesionalismo, principalmente.

Luego llegé el turno de Juan Diego Garcia Squettino [Director de
Marketing y Sponsorizacion de la AdC] quien ademas de repasar
el modelo de gestion de la Liga Nacional de Basquet desde que la
nueva gestion que asumi6 en 2014, mostré las diferentes etapas
y objetivos de su gestidon. Sponsors, televisacion, plataforma
digital, aficionados y dos objetivos claves: sumar a la mujery a
los adolescentes al mundo basquet.

Gestion y compromiso social

Pasado apenas el mediodia llegd el turno de recibir a Nicolas

Russo, Presidente del Club Atlético Lanus. Ademas de ser el
Ultimo campedn del futbol argentino, Lanuds se convirtié desde
hace més de veinte afos en un modelo de gestidn exitosa dentro
de la industria deportiva nacional. Sin recetas misteriosas, ni
magicas, Russo detalld si algunos aspectos claves de esta gestion.
Compromiso, armar equipos de trabajo, poner primero los intereses
de la institucién por el interés de personas o sectores y algunas
claves de convivencia politica, fueron los datos mas sobresalientes.

"La planificacion y Ia gestion deportiva es algo basico para que

todos los deportistas tengamos objetivos fijos en el afio y podamos

alcanzarlos. Por eso participar en esta Jornada me parecié un buena

idea para aportar Ia mirada del deportista”

Paula Pareto, Campeona Olimpica de Judo
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En el segundo espacio de este tramo de la Zda Jornada
Nacional sobre Gestion y Regulacion en el Deporte se vivid el
momento mas especial y emotivo de la Jornada. Moderados por
el periodista Julidn Mozo, se presentaron los atletas de élite,
campeones olimpicos y mundiales y embajadores del programa
#HuellaWeber: Sebastian Crismanich [Taekwondo), Paula Pareto
[Judo), Yésica Bopp (Box] y Pilar Geijo [Natacion]. De pie, con un
aplauso interminable y con lagrimas en los ojos de mas de uno

"Muy contento y honrado de participar de esta Jornada. Como
atleta entiendo que es fundamental gestionar y planificar todos los
recursos y herramientas para alcanzar una alta performance. Por
eso vinimos a capacitarnos y a compartir nuestras experiencias"
Sebastian Crismanich, Campeon Olimpico de Taekwondo

GE
B DE

de los asistentes [y organizadores, nobleza obligal) se recibid a
estos atletas. Verdaderos ejemplos de esfuerzo, perseverancia,
éxitos deportivos y compromiso social.

Crismanich, Pareto, Bopp y Geijo, guiados por el moderador
de este panel #HuellaWeber, dialogaron entre ellos y con los
asistentes durante casi dos horas. En este espacio se construyd
unidayvuelta permanente que incluyé susinicios, los obstaculos
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que debieron sortear, su formacién deportiva y mas allad del
deporte (agrimensura, medicina, psicologia, periodismol, la
planificacion del trabajo, los equipos que los rodean, el paso a
ser personas reconocidas y a ser ejemplo para otros, el vinculo
con los medios de comunicacion, el manejo de redes sociales y
por supuesto, la gloria deportiva narrada en primera persona.

Olimpismo y derecho

El ultimo bloque de disertaciones lo abri6 Mario Moccia,
Secretario General del Comité Olimpico Argentino, quien repasé
lo que fue la participacion de la delegacién argentina en los
Ultimos JJOO RI02016. No sélo desde los resultados deportivos,
sino desde todo lo que implica gestionar la participacién de
213 atletas (la delegacién mas numerosa de la historia para
Argentina en un Juego Olimpico, junto a Londres 1948] y sus
equipos. Un verdadero desafio para todos los involucrados.
También, Moccia se adentrd en lo que serdn los Il Juegos
Olimpicos de la Juventud Buenos Aires 2018, a realizarse en
octubre de ese ano.

Paraelfinal, se presentd elabogado Martin Auletta, Socio Auletta
& Asociados, especialista en derecho deportivo. Martin puso el
foco de su presentacién en la novedosa Ley 27.211, sancionada
sobre el final del periodo legislativo 2015, que incorpora el
“"Derecho de Formacién Deportiva™ al ordenamiento argentino.
Una norma que promete tener un enorme impacto en el deporte
argentino, dado que regula un mecanismo de compensacion
economica a favor de clubes formadores de deportistas.

Balance y mira en 2017

La Jornada sirvié también para el intercambio y la construccién
de conocimiento colectivo no solo durante las disertaciones,
sino también en los tres momentos (desayuno y dos break)
de relacionamiento que propuso esta Zda Jornada Nacional
GESTION y DEPORTE | www.gestionydeporte.com.ar.

Todos los asistentes previamente acreditados, pudieron llevarse
el material de la Jornada y de las empresas y organizaciones
que nos acompanany hacen posible estay las demés actividades
que realizamos afo a afio, ininterrumpidamente desde 2008. Asi
como el certificado de asistencia a la misma.

Gracias entonces a oradores y asistentes, por hacer realidad
esta Jornada. Por permitir que lo que imaginamos, suceda
efectivamente en la practica. Que los conocimientos vy
experiencias salgan a la luz, se transmitan y generen nuevas
formas.

En ese sentido queremos agradecerle especialmente el apoyo
a las siguientes organizaciones: Weber Saint-Gobain Argentina,
AVIOS Producciones, ONFIT, PADBOL Internacional, Tregar,
Powersite, Comité Olimpico Argentino, Liga Nacional de
Basquetbol, Direccién de Deportes Facultad de Derecho (UBA],
GP Sports, PROMODIRECTA, IL Vicolo, Pleny y Medialunas del
Abuelo.

Y agradecerle especialmente, entre muchos profesionales
amigos que trabajaron e hicieron posible esta Zda Jornada
Nacional GESTION y DEPORTE a Pablo Mallet y Augusto Martino
por el apoyo y compromiso de siempre.

"Quiero agradecerle a ad por la invitacién a esta Jornada. Para un

deportista es muy importante poder asistir a este tipo de eventos para

capacitarse y poder transmitir sus experiencias y todo el sacrificio

que hay detras"

Yésica Bopp, Campeona Mundial de Box
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"Me parecié muy importante participar de esta Jornada. Hablar de

gestion y planificacién en el deporte siempre es importante porque

los mejores resultados se obtienen cuando hay un plan estratégico y
estdn claros los objetivos que buscamos”
Mario Moccia, Secretario General Comité Olimpico Argentino

"Un placer estar en esta Jornada donde se aborda un tema tan
importante como la gestion deportiva. La funcién social que cumplen
los clubes en Argentina es muy importante, por eso felicito a los
organizadores y fue un gusto estar aca"

Nicolas Russo, Presidente Club Atlético Lanus

"Participar de este tipo de eventos donde ademds participan,
empresas, federaciones y otros actores para mi es muy importante,
porque los deportistas podemos transmitir nuestras experiencias y
mostrarnos mas alla de nuestro espacio de competencia”

Pilar Geijo, Campeona Mundial Natacién Aguas Abiertas

"Estamos felices y entusiasmados por el camino elegido. Esta 2da
Jornada Nacional GESTION y DEPORTE nos demostré que ya es
una cita anual que esta esperando la industria. Solo tengo palabras
de agradecimiento para los profesionales, empresas y organizaciones
que hacen posible esta y las demas actividades de capacitacién y
relacionamiento que desarrollamos desde 2007"

Sergio G. Puente, Director ad | deportes+actores+negocios

Los invitamos a ver todas las imagenes de esta Jornada en nuestro facebook/estiload y a estar atentos a nuevas convocatorias,

visitando estiload.com, gestionydeporte.com.ary escribiéndonos a info(destiload.com.
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Relacionamiento

Capacitacion

Desayuno de la

Industria Deportiva

Como venimos haciendo desde abril 2012, volvimos a reunir a los profesionales de la industria
deportiva en un nuevo espacio de relacionamiento 360°. En esta oportunidad recibimos al Staff de la

Asociacion de Clubes Liga Argentina de Voleibol (ACLAV). . : L : . . ; N : Al ) - k »

Eduardo Rodriguez, Director Ejecutivo de la Asociacién de Clubes Liga Argentina de Voleibol, encabez6

Por estiload.com

. X el Team ACLAV que nos conté durante casi dos horas el trabajo profesional que viene realizando esta
Fotos Javier Lopez

organizacion desde el afio 2003.

Eduardo Rodriguez, Director Ejecutivo de la Asociacion de
Clubes Liga Argentina de Voleibol, encabezd el Team ACLAV
que nos contd durante casi dos horas el trabajo profesional que
viene realizando esta organizacion desde el afio 2003.

Luego de organizar 13 de las 21 Ligas ininterrumpidas que e g ottt o S ———

- a\j‘
— ostenta el Voleibol profesional argentino, la ACLAV se plantea + Exmsmuiar 3 ko cheot 8 W prictca degriove

s - nuevos desafios. Llegar a nuevas audiencias a través de ; ] T "

bt (Iff‘»' » I T D 7 contenidos digitales y partidos televisados por streaming ) = " I
O 1= F T (Internet), difundir la Liga y su trabajo a organizaciones que : -

vean el interés de sumarse a una de las tres Ligas Nacionales

-‘i‘

S B que tienen television sistemética y semanal (junto al Futbol
y el Basquet) y sostenerse como una de las tres Ligas més
competitivas del mundo, son algunos de estos desafios.




Relacionamiento
B4l Desayuno de la

Industria Deportiva

Compartieron con nosotros esta manana mas de 30
profesionales de 20 empresas y organizaciones de nuestro
pais. Generando una puesta en comun permanente, donde
el intercambio de informacién buscando el conocimiento
colectivo, fue la constante.

Como en todos y cada uno de los momentos que generamos
desde ad | deportes+actores+negocios desde hace casi 10
anos. Utilizando nuestra plataforma compuesta por la Revista
ad que lanzamos al mercado en 2007, el sitio estiload.com, el
News Estilo ad, nuestras redes sociales, los Desayunos de la
Industria Deportiva, los Encuentros de Ejecutivos by ad, las
Jornadas Nacionales GESTION y DEPORTE y las Jornadas de
Futboly Camaraderia.

Casi una década al servicio de la industria deportiva nacional
y sus sectores afines. Con esfuerzo, trabajo, sacrificio,
innovaciéon y mucho agradecimiento a las empresas vy
organizaciones amigas que confian en nuestro trabajo
apoyandonos comercialmente, para que todo lo que hacemos
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llegue sin costo (de tapa o de inscripcién] a los lectores vy
asistentes a nuestros eventos.

Apostando a que nuestro trabajo profesional crezca y pueda
generar cada dia mas contenidos y conocimientos a partir de
la construccidn colectiva. Utilizando los acuerdos comerciales
que generamos con marcas y organizaciones que ven el
beneficio de participar, para hacer crecer ano tras anos esta
plataforma de comunicacién y relacionamiento.

Poresoycomodirianlosviejos comerciales "No se deje enganar
con artilugios discursivos” Desde 2007 los profesionales de la
industria deportiva leen nuestros contenidos y se dan cita en
nuestros Desayunos, Encuentros y Jornadas. Y entre todos,
construimos conocimientos colectivamente.

Recuerde bien esta ultima frase, que desde luego no hemos
inventado, pero que quizas dentro de poco la lea por ahi.

Pueden ver todas las imdgenes de este X Desayuno de la
Industria Deportiva en nuestro facebook/estiload

Prin Jormarts W

Gepwtigin p Reguisciin #n ol Depords

i AR T o™ |

Compartieron con nosotros esta mafiana mas de 30 profesionales de 20 empresas y organizaciones de
nuestro pais. Generando una puesta en comiin permanente, donde el intercambio de informacién buscando
el conocimiento colectivo, fue la constante.
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Proveedores

Al servicio del voley

Thorium es una innovadora marca de indumentaria deportiva orientada al segmento del véley. En esta

nota, Javier Farray y Pablo Bongiorno, ambos Directores Socios, relatan los comienzos de la empresa,

el core del negocio y los objetivos a corto plazo.

L

Thorium nace a principios de 2014, en unareunién de un grupo de
inversores con participacion en empresas en distintos rubros.
“Alli surgio la posibilidad de reflotar una marca de ropa de véley
que habian intentado lanzar en Italia en la década del 90. De esa
conversacion nacio la posibilidad de recomenzar el proyecto en
Argentina, tomando la filosofia base de aquel primer puntapié
europeo”, comienza rememorando Javier Farray uno de sus
Socios.

El nombre se tomo de un elemento de la tabla periddica que
representa a la energia nuclear del futuro a través de su
composicién radioactiva. “Consideramos que este concepto va
de la mano con la filosofia de la marca, un producto altamente
innovador en disefio que llegé al mundo delvdley”, resume Pablo
Bongiorno, otro de los Socios y Directores de la empresa.

La marca apunta tanto a clubes de Liga Argentina como al
aficionado que lo practica de forma recreativa. Actualmente, es
la indumentaria oficial del Deportivo Morén, campedn de la Liga
A2 estrendndose en la maxima categoria, y de Gigantes del Sur
de Neuquén, un equipo histérico de la competencia nacional. “El
foco esta puesto en elvoley por dos motivos. En primer lugar, por
el amor que tenemos por este deporte. Y por otro lado, porque
también creemos que es un mercado donde hay muchas cosas
por hacery con espacio para crecer’, explica Javier.
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No obstante, la indumentaria no es el Unico producto ofrecido.
Los Directores asf lo expresan: “Nuestro trabajo no se aboca
solo a la fabricacién de ropa deportiva. Nosotros vamos mas
allad. Trabajamos junto con los clubes de Liga en desarrollar
una imagen comercial solida y de largo plazo. Pero ademas
estan los clubes que compiten en las distintas categorias y
torneos del pais, donde buscamos afianzar la relacién no sélo

'
v
Thorium

La marca apunta tanto a clubes de Liga
Argentina como al aficionado que lo practica de
formarecreativa. Actualmente, eslaindumentaria
oficial del Deportivo Morén, campedén de la
Liga A2 estrenandose en la maxima categoria;
y de Gigantes del Sur de Neuquén, un equipo
histérico de la competencia nacional.

o o s
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Proveedores

Al servicio del véley

“Nuestro trabajo no se aboca
sblo a la fabricacion de ropa
deportiva. Nosotros vamos
mas alla. Trabajamos junto con
los clubes de Liga en desarrollar
una imagen comercial solida y

de largo plazo™

Javier Farray, Socio Director
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desde lo formal de la indumentaria,
sino que les brindamos un soporte en
comunicacion haciendo pleno hincapié en
lo digital. Desde ahi surgieron distintas
iniciativas, como por ejemplo cambiar en
las camisetas de la Universidad de Tres de
Febrero los apellidos de los jugadores por
sus cuentas de Twitter. Fue un trabajo en
conjunto con el responsable de prensa del
equipo en el cual nos retroalimentamos
desde ambos lados”, cuenta Matias
Otagalli, Jefe de Prensay Comunicacion.

Presencia de marca y planes a futuro

En materia promocional, la imagen de
marca se lucié en distintos Torneos
Abiertosconunstandypublicidad estética,
generando presencia en eventos masivos
donde concurren muchos jugadores de
diversas edades. "En los estadios de Liga
Argentina, brindamos apoyo a los clubes
entregando no solo la cldsica publicidad
estatica, sino también banners con las
fotografias y gréficas de los jugadores”,
amplia Matias.

Una estrategia que supo cosechar
resultados fructiferos. "El 2016 ha
sido muy positivo, tanto en términos
comerciales como de imagen de marca.
Hemos realizado acuerdos con distintos
actores del rubro como la Federacion
Metropolitana de Véley y Somos Voley,
principal medio especializado del pais.
También  concretamos un  acuerdo
con Clarisa Sagardia, armadora de la
seleccion Argentina que participé de los
Ultimos Juegos Olimpicos de Rio 2016,
sumando una figura reconocida dentro del
ambiente como embajadora de la marca”,
relata Javier.

Ademds, desde mitad de afo se sum¢ al
staff Matias Otagalli como Jefe de Prensa
y Comunicacién. “Su experiencia como
jefe de prensa de Boca, donde obtuvo
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el premio a la mejor prensa de la Liga
Argentina de Vdley 2014/2015, nos sirvid
para generar alianzas mas firmes con
presencia en los clubes. Todo esto nos dio
un salto de calidad”, amplia Javier Farray.

En cuanto a los planes venideros, los
Directores anuncian un rumbo planificado
y concreto: "En primer lugar, queremos
continuar posicionandonos dentro del
voley. Porotro lado, queremos desarrollar
el e-commerce y realizar la venta integra
de nuestros productos a través de ese
canal”. Y agregan: “Ahora estamos
trabajando en el desarrollo de una linea
de indumentaria pensada para el dia a dia
del jugador, que lo identifique, y que se
presente con una calidad dptima”.

CRIOLLO.
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Nota de tapa

Deporte, literatura y compromiso social

Deja su huella

Jennifer Dahlgren lleva 18 afios en la Seleccion Argentina de Atletismo y
nos ha representado en los ultimos 4 Juegos Olimpicos en lanzamiento de
martillo. Reconocida desde hace tiempo por su carrera deportiva y desde
haceunosmesesporellanzamientodesuprimerlibrode cuentos,aprovecha
esta plataforma para transmitir experiencias a niflos y adolescentes. Una

historia de superacion y compromiso que merece ser contada.

Por Julian Mozo / Sergio G. Puente

Fotos Estudio Luchia Puig / Ezequiel Pontoriero

AlUn en un pais como el nuestro donde todo
logro se suele minimizar con facilidad, ser
una atleta de elite con cuatro participaciones
Olimpicas (Atenas 2004, Beijing 2008, Londres
2012 y Rio 2016) y 18 afnos de trayectoria,
deberia ser suficiente para identificar el lugar
que ocupa un deportista a nivel nacional e
internacional. Pero para quienes no estan muy
empapados en el tema de las clasificaciones
olimpicas, podemos agregarle: Recordwoman
Argentina y Sudamericana en 2010, Campeona
Sudamericana en reiteradas oportunidades,
Campeona |beroamericana y medalla de
Bronce en los Juegos Panamericanos Rio 2007.
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Esta es la presentacion deportiva de Jennifer
Dahlgren. Jenny para sus amigos y colegas.
Pero ademéas de su carrera deportiva, la
mejor lanzadora argentina de martillo de la
historia, toca la guitarra, modela arcilla, pinta,
cocina, teje y practica otros deportes de forma
amateur, como golf y judo. Muchas facetas que
también la llenan de orgullo y dan cuenta de
sus inquietudes y sensibilidades.

Pero es quizds la ultima y mas reciente
de sus facetas, la de escritora [(NdIR:
obtuvo un “Bachelor de Arts in English™,
en la Universidad de Georgia en los EEUU,

N\

“El deporte nos deja mucho mas
qgue una medalla o un resultado deportivo. Nos deja
amistades y aprendizajes, momentos inolvidables y mucho
mas. Esta en nosotros saber elegir una vida junto a él”

Jennifer Dahlgren, Atleta Olimpica
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" €L MARTILLO VOLADOR

Deja su huella
) Y OTROS CVENTOS

donde estuvo becada gracias a sus capacidades deportivas y ‘ 2 -y - . Jen n Ifer Dah ]gren

estudiando esta Licenciatura en Inglés entre sus 17 y 23 afos) L
la que se perfila para darle las mayores satisfacciones luego -

de su retiro deportivo. Que no serd en 2017 y que tampoco tiene ! i ) " N Prélﬂg{]: Gﬂﬂiﬂlﬂ B[}nﬂdﬂﬂ - 4
fecha prevista en el calendario de esta atleta de 32 afos. “Todas BT - ' ! >

estas actividades son mi cable a tierra, me desenchufan de mi
parte profesional. Estoy todo el dia haciendo fuerza, entrenando,
y hacer manualidades o incursionar en el arte me hacen
desconectary a la vez, entrenar mi cerebro”, comenta.

Sin embargo desde algun tiempo atrds, unos tres afnos, Jenny
empezd a ir mas alld y dio rienda suelta a su pasion por escribir.
“Yo estudié literaturay siempre quise hacerlo. Un dia me levanté,
se me formo un cuento en la mente y lo trasladé al papel. Luego
timidamente, se lo mostré a distintas personas. Fui a editoriales
y luego de varios consejos, ese cuento se transformé en cinco
y en un libro que presenté en Octubre pasado en el Shopping
Abasto”, resume sonriente. Introduciéndonos en el primero de
una saga de cinco [como los anillos olimpicos] libros que se
transformaréan en la serie "Cuentos Olimpicos".

El primer paso, en un mundo por descubrir

Jennifer atraviesa una etapa especial de su vida, de reflexion, de
animarse y expresar lo que tiene dentro desde las formas mas
diversas. Por eso tantas expresiones juntas brotan de su cuerpo,
ademas de lanzar el martillo a 63, 69, 72 y hasta 73,74 metros, su
mejor marca lograda en 2010.

“El Martillo Volador y otros cuentos”, su primer libro de cuentos
infantiles, incluye textos que tienen como protagonistas a
deportes olimpicos como el atletismo, el judo, el hockey, la
esgrimay el remo.

“El Martillo Volador y otros cuentos”,
su primer libro de cuentos infantiles,
incluye textos que tienen como

' “La idea del libro es difundir los valores de cada uno de los deportes que abordamos y a la
vez, fomentar los deportes amateurs. Argentina necesita un cambio cultural para que mas
chicos participen del olimpismo y eso debe ser de raiz, desde la educacion. Y qué mejor que

desde un cuento, ese momento unico de conexion entre un padre y su hijo”

T el e

Al ' L
‘b.F ! :

protagonistas a deportes olimpicos
como el atletismo, el judo, el hockey, la
esgrima y el remo.
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Nota de tapa
Deja su huella

De Londres a Tokio

Otro deportista, probablemente estaria golpeado
luego de lo que le sucedid a ella en los ultimos dos
Juegos Olimpicos. Lanzadora de martillo (la mejor
del pais) con suefos de llegar a una final olimpica,
Jennifer Dahlgren tuvo 5 nulos en 6 lanzamientos. Y
en el Unico vélido llegd a los 63 metros (en Rio2016).
Lejos de los 70 metros que buscaba.

Desilusion, decepcion, tal vez fracaso. Se lo puede
llamar de muchas formas. Sin embargo, esta mujer
de 32 afios se lo toma con otra filosofia de vida. “Estd
claro que fue un mal desempefio, que no era lo que

“La idea es difundir los valores de cada uno vy a la vez, fomentar
los deportes amateurs. Argentina necesita un cambio cultural
para que mas chicos participen del olimpismo y eso debe ser de
raiz, desde la educacién. Y qué mejor que desde un cuento, ese
momento Unico de conexién entre un padre y su hijo”, analiza
Jenny que al final de cada cuento incluyé una ficha técnica
que explica cada deporte y una foto de un referente, para que
los chicos los tomen como héroes. "Pero siempre bajados a la
realidad. {dolos reales con problemas como los que tenemos
todos”, explica la lanzadora que vivié esa primera etapa de
nifiez y pre adolescencia a la que apuntan sus cuentos (de los
5 a los 13 afos) en los Estados Unidos. Para luego regresar y
seguir estudiando Literatura a los 17 afos, como mencionamos
anteriormente.

El proceso creativo no fue sencillo. Principalmente por el
contenido que eligid. “El primer cuento es autobiogréafico. Habla
de una chica grandota, cuyo cuerpo era muy bueno para el
atletismo pero que en el colegio era victima de burla constante.

No fue un proceso sencillo de atravesar. Gorda, era lo menos F g ) /s T 0 e b Bl g e o

queria. Pero lo de Rio fue distinto a lo de Londres. que me decian. Mis compaferos llegaron a prenderme fuego

Aquella vez llegué muy presionada y el miedo me
paralizé. En Rio arriesgué porque no venia tirando
70m y era lo que necesitaba para llegar a la final.
Me senti muy bien, incluso en los lanzamientos. Pero
quedaron en la jaula y lo que vale es que en la planilla
dice “nulos”. El deporte de marcas es crudo, son
tres tiros, de 3 segundos cada uno y en 9 segundos
termind tu participacion. Lo de 2012 me golped,
pero aprendi y hoy siento que soy mucho mds que
un resultado malo. O que uno bueno”, analiza con la
madurez adquirida tras 18 afios de trayectoria.
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“Weber Saint- Gobain Argentina llegé
justo a mi vida. Es la primera empresa
con acciones solidarias para deportistas,
gue te ayuda a que vos ayudes. Todavia
no elegi a la institucion en la que vamos
a volcar juntos esa ayuda social, pero

En cuanto a la posibilidad de pelear por un lugar en

los JJOO de Tokio 2020, Jenny comenta "es la primera
vez en cuatro ciclos olimpicos que no me comprometo
al préximo, pero que tampoco me niego. Quiero ir
afio a afio y dependerd también de los resultados
que obtenga. Adicionalmente, tengo otros proyectos
personales a los que les quiero dar mds tiempo, como
por ejemplo los libros™

me gustaria colaborar en un espacio
multicultural. Una biblioteca de una
escuela, por ejemplo. Ya le estamos
dando forma y me da orgullo participar
y poder tener otro microfono transmitir
mis suefios”
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Nota de tapa
Deja su huella

Transmitiendo experiencias sobre el bullying

Poder procesar y volcar estas experiencias de su adolescencia
en las paginas del “Martillo Volador y otros cuentos™ incluyo un
viaje a su interior, que no estuvo exento de sufrimiento.

Me costd procesarlo. Recién lo pude hablar hace dos anos.
Cuando recibi la invitacidn y decidi hacer el Body Issue, posando
desnuda para la revista de ESPN. Dije que si, no para mostrarme
sino porque queria hablar de esta situacién, del tema de aceptar
tu cuerpo. A mi me costd amigarme con mis dimensiones (1,80mt
de alturay méas de 100kg desde los 14 afos) pero lo hice y eso es
clave. Poreso me gusta ser una especie de espejo, que yo no tuve.
No soy la Unica grandota con curvas y quizas esas fotos, este
libro de cuentos, les de coraje a otras chicas para hablar. Para
sentir que se puede, para que no acepten ni sufran el bullying.
Hace un tiempo leia que una chica se suicidd en Esquel delante
de sus compaferos por este maltrato, que muchos creen que
es algo normal, que son joditas légicas de la adolescencia, sin
pensar que hacen mucho mal, hieren y marcan negativamente.
Hay que tomar conciencia como sociedad. Esa es mi campana y
hacerla me llega al corazén™, resume con claridad.

Sensibilidad artistica y compromiso social

Conociendo su carrera deportiva y su sensibilidad por la
literatura y otras formas de expresion, no fue casualidad
entonces, que una oportunidad le tocara la puerta hace poco
tiempo. La empresa Weber Saint-Gobain Argentina la convocé
para ser porte del Programa #HuellaWeber siendo una de sus
Embajadoras Deportivas, con el objetivo de dejar una marca
tangible en la sociedad.

Elobjetivodel Programa #HuellaWeber es promocionar la mejora
en la gestion e infraestructura en el deporte en que participan
(la empresa y sus Embajadores), propiciando la transferencia
de conocimientos. Es liderado hoy por Embajadores Deportivos,
representantes de deportes amateurs y de alto rendimiento,
seleccionados por representar valores con los que Weber se
identifica: esfuerzo, dedicacion, superacion, compafnerismo y
trabajo en equipo.

“Weber Saint- Gobain Argentina llegd justo a mi vida. Es la
primera empresa con acciones solidarias para deportistas, que
te ayuda a que vos ayudes. Todavia no elegi a la institucién en la
que vamos a volcar juntos esa ayuda social, pero me gustaria
colaborar en un espacio multicultural. Una biblioteca de una
escuela, por ejemplo. Ya le estamos dando formay me da orgullo
participary poder tener otro micréfono para poder transmitir mis
suenos”, concluye Jenny.
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comunicacion
Marketing de moda

Prensa corporativa
Diseno Institucional

SOMOS UN GRUPO JOVEN CON UN KNOW HOW CENERADOR DE
HERRAMIENTAS Y SOLUCIONES PARA LOS PROYECTOS DE
COMUNICACION DE LAS EMPRESAS.

TRABAJAMOS CON UMNA VISION INTECRADORA SUMANDO TODA
NUESTRA EXPERIENCIA A LAS IDEAS DE NUESTROS CLIENTES,
CONFORMANDO UN VERDADERO EQUIPO DE TRABAJO.
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Noticias

Empresas + Deportes + Responsabilidad Social

Nueva sede ONFIT

La cadena de gimnasios abrid¢ las puertas de su segun-
da sede en Avenida Corrientes 4573 (CABA) con més de
1400m2 que cuentan con el mejor equipamiento para
entrenamiento aerdbico y musculacion, sumadas a
las clases de funcional, streching, boxeo, localizada vy
ritmos, entre otras. Esta nueva sede se suma a la de La-
valle 925 [Centro) que posee méas de 2000 m2 al servicio
de sus clientes.

Perosindudas, lo masinteresante de la propuesta ONFIT
ademas del equipamiento, la infraestructura de primer
nivel, el staff de profesores altamente capacitados, la
oferta de clases y la extensa experiencia de sus direc-
tivos en el negocio, es su filosofia. Se las compartimos:

“"En este gimnasio no juzgamos. Nada es mucho ni muy
poco. No existen miradas que desaprueben. Estamos
para ayudarte a lograr tus metas. Buscamos animarte,
entusiasmarte y entretenerte. No hay un solo tipo. Ni
una sola razén. Ni un solo camino.Somos una sociedad

diversa y tenemos una cultura de diversion. Hay lugar
para todos. Cualquier persona que nos elija para alcan-
zar sus objetivos y respete al projimo sera bienvenida”

ONFIT posee promociones exclusivas para asociarse on
line en www.onfit.com.ar , ademés de poder hacerlo per-
sonalmente en cualquiera de sus sedes. Y promete mas
novedades en 2017.

El “Messi”’ del skate

A Sandro Moralno le alcanza con haber ganado el torneo de punta
a punta tras siete horas andando bajo un impiadoso sol. Mientras
se desarrolla la premiacion, el mejor skater argentino no descansa
y se lanza desde el lugar més alto de la pista (escalera gigante), en
otra demostracion de talento, pasion y energia, un combo que lo
hace Unico en el pais.

Antes, este marplatense de 22 afios se habia llevado con claridad el
King of Cordoba, competencia organizada por DC Shoes que reunio
a gran parte de los 36 mejores skaters del pais y tuvo invitados
sudamericanos (Chile, Colombiay Brasil].

El evento, que entregé $ 50.000 pesos y se disputd en el Parque
Sarmiento de la capital cordobesa ante 500 espectadores, fue
copado por el Team DC ya que cinco de los diez primeros puestos

fueron integrantes del mismo.

Para Moral, por un lado no fue una victoria mas. Y por otro, si. Es
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que el Chino (asi su apodo) estd invicto en el afio, habiendo ganado
los siete torneos que disputd, incluidos uno en Perly otro en Chile.
Haciendo gala de su superioridad, al otro dia de la competencia en
Cérdobavold a Buenos Airesy se impuso en el skatepark de Pacha.

Noticias
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San Lorenzo realizé “Mejor Juguemos”

Este torneo de futbol para chicos de 5 a 12 afnos, de-
sarrollado durante tres semanas, es una iniciativa de
San Lorenzo, TyC Sports y el Gobierno de la Ciudad de
Buenos Aires. Se llevo a cabo en la Ciudad Deportiva del
Club y participaron 180 chicos de barrios aledafios a la
misma.

Durante la jornada de presentacion de los equipos, el
presidente Matias Lammens brindd unas palabras de
bienvenida y Pipi Romagnoli estuvo a cargo del puntapié
inicial. Los chicos participaron durante tres jornadas de
partidos divididos, en categorias segln la edad. Ademas,
se invitd a los padres a participar de los talleres progra-
mados en simultaneo.

El objetivo del torneo es generar un espacio recreativo y
formativo para ninos, adolescentes y las familias de los
barrios aledanos al club, impulsando los valores del de-
porte, el trabajo en equipo y la sana competencia.

Através de esta y otras iniciativas coordinadas desde su
Departamento Social y la Fundaciéon Lorenzo Massa, el
Club sigue apostando a la inclusidén. Siendo una institu-
cion de puertas abiertas, fomentando el desarrollo de
los chicos a través del deporte.

JDH arriba a la Argentina

La empresa creada por Jamie Dwyer , campedn olimpico y
reconocido jugador de hockey australiano, desembarcd en
nuestro pais. Jorge Coral , Director General de JMC Group,
empresa que comercializard los productos en Argentina se
mostrd muy contento con la eleccién de JDH "no solo para la
venta de palos y accesorios de hockey, sino también para el
desarrollo y diseno del calzado especializado”

Kircher en el Dakar 2017

Por sexto afo consecutivo serd proveedor oficial de la
competencia de rally méas exigente e importante del mundo,
para la limpieza de los vehiculos. Ademas, la compania serd
nuevamente sponsor de los equipos de MINI Cooper X-Raid
y KTM. En el Dakar 2016, Karcher llevd a cabo méas de 2.000
lavados de vehiculos de los participantes y de asistencia a lo
largo de la competencia.

-
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Mundial de PADBOL

Entre el 24 y el 27 de Noviembre de 2016 se disputd en
el Campus Municipal de Maldonado, Punta del Este, Uru-
guay; el //l Mundial de Padbol con la presencia de 11
paises participantes.

Por primera vez se disputé la modalidad femenina, que
se adjudicéd Rumania en un disputado match contra la
pareja espafnola (Gherghel - Chiar vs Flores Martinez -
Rodriguez Serna 4 -6/6-2/6-1).

En hombres volvié a coronarse Espafna ante la Argentina
(Juanmi Hernandez - Juanal Ramon vs Tomi Labayen -
Gonzalo Maidana 6 -3 /4 -6/ 6 -3). Argentina, que pre-
sentd dos parejas en masculino, también ocup6 el tercer
lugar del podio con la pareja formada por Lisandro Nar-
baitzy Lucas Vaioli.

El préximo evento internacional serd la Copa Intercon-
tinental de Clubes de Padbol en agosto del 2017 en Ru-
mania.

—

TURBYSPORT certifica ISO9001

La empresa se convirtié en la primera fabrica de ma-
teriales deportivos del pais en certificar internacional-
mente bajo normas de calidad 1SO9001. Este hecho his-
térico, sumado a la capacidad de producir 20.000 pelotas
por dia, convierten a TSP (asi su denominacién abrevia-
da) en uno de los referentes dentro de la industria de-
portiva.

En su origen fabricantes de juguetes, su vinculo con
los profesores de educacidn fisica y la calidad / precios
de sus productos, hicieron que esta empresa nacional
armara desde hace unos afos un salén de ventas ex-
clusivo para quienes dedican su vida a la preparacidn
fisicay el cuidado de la salud. De esta manera, 500m2 de
las casi dos manzanas con las que cuentan (sumando la
planta industrial y las oficinas) estan ahora dedicados a
los amantes del deporte. Mas informacién y catdlogo de
productos en www.turbysport.com.ar

62

Noticias

Empresas + Deportes + Responsabilidad Social

Experiencia Gaelle

Bajo el concepto "Naciste para correr. Este es tu mo-
mento”, Puerto Madero recibid a cientos de hombres vy
mujeres que participaron de la Carrera Gaelle corriendo
10km competitivos, 3km participativos, y hasta Tkm en

la categoria infantil. Esta nueva ediciéon se corri6é por
una buena causa: los participantes colaboraron con la
Cooperadora del Hospital de Ninos Dr. R. Gutiérrez.
Ademas, la jornada de los runners se corond con el
sorteo de una moto Corven Mirage 110 R2 y productos
de la marca.

La Banfileiia

Se presentd la tarjeta de crédito Liderary Cabal para los
socios e hinchas de Banfield. En el evento estuvieron

presentes autoridades de ambas firmas, el Presidente
de la institucion Eduardo Spinosa, el entrenador Julio
César Falcioniy el jugador Walter Erviti, entre otros Di-
rectivos y Jugadores del Club. Descuentos en compra
de indumentaria, abonos a plateas y palcos, entre otros,
son los beneficios que acerca esta nueva iniciativa. Més
informacion tarjetabanfield@liderarcard.com.ar

QUAKER presenta nueva

barra de cereal

La tradicional marca de avena
contintiaampliando su portafolio
y lanza una nueva barra de
cereal de gran valor nutricional:
barra de cereal 7 granos. A
todo el poder nutritivo de la
avena se le suman las bondades
de la chia, lino, almendras,
arandanosy quinoa para ofrecer
una opcion de snack saludable
alto en fibra. Disponible en dos
variedades: original y frutos
rojos, se presenta en packs de
33 gramos, y puede encontrarse
en los supermercados, kioscos,
mayoristas y autoservicios del
pais.

Ellerstina campeon en
Hurlingham

El prondstico auguraba mal tiempo, tormenta eléctrica,
un panorama gris que generaba una gran incertidumbre
alrededorde la Final del 123° Hurlingham Polo Open & Market.
Pero el sol salié yacompand una jornada que dio como ganador
a Ellerstina Johor ante La Dolfina Sancor Seguros, luego de
casi cuatro afos de no lograr un titulo en un torneo grande (el
Gltimo fue en Palermo en 2012). Asi, el equipo de los Pieres
vencié en chukker suplementario a La Dolfina, logrando un 10
a 9 que cortd con la racha ganadora del conjunto comandado
por Cambiaso.
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Voleibol

Industria cultural y deportiva

Lic. Eduardo Rodriguez
W VoleyACLAV

Actual Director Ejecutivo de la

Asociacion de Clubes Liga Argentina
de Voleibol (ACLAV). Ex jugador
profesional y de Seleccién argentina.
Ex manager de los clubes Bolivar
Signia y Club Atlético Boca Juniors.

LaligaArgentinade Voleibolesla maxima
competencia del pais para clubes de este
deporte. Estéd conformada por equipos de
diversas provincias, que temporada tras
temporada compiten con un alto nivel de
profesionalismo. Con los anos, el torneo
se ha transformado en una verdadera
industria y ocupa un lugar significativo en
la cultura del deporte argentino.

Los equipos de Liga ofrecen a sus
jugadores y cuerpos técnicos excelentes
condiciones que permiten su desarrollo
en la actividad, lo que los impulsa a
continuar volcando todo su talento vy
experiencia. Esto ha generado un espiral
virtuoso que lleva 21 anos y que sigue
elevando el nivel profesional del voleibol
en nuestro pafs.

En nuestra Liga se ha formado un gran
nimero de entrenadores de primer
nivel internacional, muchos de ellos
actualmente exitosos en el exterior.
Asimismo, la Liga es la cuna de los
jugadores de la Seleccion argentina, ya
que se forjaron y crecieron en nuestra
competencia.

Orden e identidad

LaAsociacion de Clubes Liga Argentina de

Voleibol (ACLAV] es la entidad que agrupa
a los clubes participantes y se encarga
de organizar y proyectar la identidad
de la competencia a nivel nacional e
internacional. Conduce y establece los
objetivos estratégicos de la industria que
representa la Liga, con la aspiracion de
situarse a lavanguardia de la organizacion
deportiva y el compromiso de fomentar el
desarrollo del voleibol argentino.

Nuestra mision es  producir una
competencia de alto  rendimiento
acorde a los mas exigentes estdndares
internacionales. Hoy, podemos afirmar
que nuestra Liga Argentina se encuentra,
sin lugar a dudas, entre las seis mejores
del mundo.

Promovemos nuestra actividad como una
industria del entretenimiento, ofreciendo
espectaculos deportivos/recreativos para
el consumo familiar y de los aficionados
en general en un marco de no violencia
y camaraderia. De ahi se desprende
el compromiso, a la vez un contenido
superador, de transmitir los valores
del voleibol a la sociedad. A través de
ACLAV Social, se estimula a los equipos a
vincularse con sus comunidades a través
de acciones con contenido solidario vy
deportivo.
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La Liga Argentina de Voleibol es la maxima competencia del pais para clubes de este deporte.
Esta conformada por equipos de diversas provincias, que temporada tras temporada compiten

con un alto nivel de profesionalismo.
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Industria cultural y deportiva

Competencia y difusién diversificadas

En la blUsqueda de generar condiciones
favorables para las instituciones, hemos
sostenido y creado novedosos formatos
de competencias intermedias, para
diversificar a los ganadores que surgen
a lo largo de una temporada. Existen seis
competencias, cada una de ellas para
equipos de diferentes realidades, lo que
garantiza diferentes campeones: Copa
Master, Copa ACLAYV, Pre Sudamericano,
Copa Desafio, Copa Argentina y la Liga
Argentina propiamente dicha.

Al mismo tiempo, trabajamos fuertemente
en como darnos a conocer, tanto
desde la entidad como a través de los
estadios,
con la blUsqueda de lograr un partido/

clubes asociados. En los

espectaculo, es decir, un evento cultural
y un entretenimiento para la familia
ademads de una oferta deportiva. Fuera
de ellos, contamos con TyC Sports como
socio estratégico de difusion, ya que la
Liga ocupa un lugar en su pantalla clasica,
su pantalla web (TyC Sports Play) y en su
noticiero deportivo Sportia. Somos uno
de los Unicos tres deportes del pais que
cuentan con televisacion sistematica para
su principal competencia nacional, junto
al futboly al basquet.

En adiciéon, pusimos en marcha un
acuerdo con el Diario Deportivo Olé y su
version web, a fines de romper los limites
del voleibol y llegar a nuevos publicos,
y con la misma premisa trabajamos en
nuestras redes sociales un canal que se
nos presentd en forma novedosa y por

el cual, rumbo a los 100 mil seguidores,
difundimos todas las novedades de la Liga
y los equipos que la integran.

El engranaje restante de esta maquinaria
es ProEnter, el otro gran socio estratégico
de la Liga, con quien venimos trabajando
desde hace anos en la mejora constante
de la imagen y el posicionamiento en el
ambito comercial.

De esta manera, el torneo ha
desarrollado una historia, un presente
robusto y un futuro con oportunidades.
Hemos construido una base sélida para
seguir creciendo y ése es el camino a
transitar: hacer que la Liga Argentina de
Voleibol sea cada dia una mejor expresién
de laindustria deportiva argentina; sélida,
genuinay sustentable.

Somos uno de los tinicos tres deportes del pais que cuentan con televisacién sistematica para su

principal competencia nacional, junto al futbol y al basquet

C' ACLAV
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Tenis

Un aino inolvidable

y lleno de

Chris Solis
W chris4381solis

Periodista recibido del Circulo de
Periodistas Deportivos. Creador

del news Teenis | teenis.com.ar.
Especialista de sportbusiness y tenis
en FM 101.1 Radio Latina, junto a
Eduardo Serenellini y en FM 92.3 La

Radio, junto a Mario Caira.
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alegrias

Sin duda alguna debo decirte que el 2016
serd inolvidable para mi, para vos y todos
los fanaticos del tenis. Ganar la Copa Davis
por primera vez convierte a este afno como
el mas importante en la historia del tenis
argentino.

Tipos como Juan Martin del Potro, Carlos
Berlocg, Renzo Olivo, Diego Schwartzman,
Juan Monaco, Federico Delbonis, Guido
Pella y Leo Mayer supieron imponer sus
apellidos y llevar a la Argentina a lo mas
alto del tenis mundial.

Primero se pasé a Polonia, luego a ltalia,
en semifinales se bajé a Gran Bretana y
finalmente a Croacia. A todo se les gand
de visitante y con mucha garra copera
Argentina sumoé su primera Ensaladera de
Plata.

Si bien la Davis fue el Gran logro del afo,
esta temporada también nos dejé cuatro
titulos de ATP donde festejaron Delbonis
en Marrakech, Modnaco en Houston,
Schwartzman en Estambul y Del Potro en
Estocolmo.

Las alegrias también llegaron desde los
Challengers donde se obtuvieron varias
coronas de la mano de cracks como

Facundo Bagnis; Guido Andreozzi, Diego
Schwartzman, Horacio Zeballos; Maximo
Gonzalez, Nicolas Kicker, Leonardo Mayer,
Carlos Berlocq, Renzo Olivo y Agustin
Velotti.

Como corolario de este gran afo nueve
argentinos terminaron la temporada entre
los cien mejores del ranking mundial
de tenis ATP. Delpo (38°), Delbo, (41°],
Schwartzman (52°), Bagnis (56°), Pico
(659], Zeballos (71°], Pella (72°), el rosarino
Olivo (84°) y Berlocq (98°).

Quizas la cuenta pendiente sea el balance
negativo de las mujeres que siguen sin
encontrar la regularidad necesaria, tal
vez por carencias propias y falta de un
proyecto serio o bien por la popularidad
de otros deportes como el hockey, por
ejemplo. Eltiempo dird sienel2017 habra
una sorpresa o bien tendremos que seguir
esperando la explosion de las damas en
este deporte.

Juan Martin y la Gloria misma

El 2016 tampoco se olvidard del regreso
triunfal de Juan Martin del Potro que luego
de tres anos de sufrimiento pudo ganarle
a la adversidad y volver al lugar que se

<&

Si bien la Davis fue el Gran logro del afio, esta temporada
también nos dej6 cuatro titulos de ATP donde festejaron
Delbonis en Marrakech, Ménaco en Houston, Schwartzman
en Estambul y Del Potro en Estocolmo.
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Un aiio inolvidable y lleno de alegrias

iVENI A CONOCERNOS!

merece, el de los mejores. Gand la medalla de Plata en Rio, el ATP
250 en Suecia y la Davis. Se convirtié en un ejemplo a seguir y le

demostré al mundo que con perseverancia todos los objetivos se ’ ‘
pueden cumplir. ; 1

El tema Del Potro merece otro parrafo aparte porque su gran

ano invita a sonar con verlo nuevamente entre los primeros cinco . - .
del mundo, con una buena pretemporada y sin problemas fisicos . B 1 e ! oy
podra sonar con ser protagonista y pelear palmo a palmo con dos : — ! . B =

numero uno como Novak Djokovic y Andy Murray.
TEL: 43285312

Tan bueno fue el afio del tandilense que la ATP lo premid con el
gran regreso del ano y la prestigiosa revista L'Equipe lo eligid
como protagonista de los dos mejores partidos de la temporada.
Uno fue en su victoria ante Andy Murray (6-4, 5-7, 6-7 [5], 6-3, 6-4)
por la semifinal de la Davis en Glasgow como el mejor juego del
2016y el otro en los JJOO de Rio cuando derroté en primera ronda
a Djokovic 7-6 [4]y 7-6 [2].

Luego de un ano de ensueno la vara se pone alta para el 2017
y todos vamos a querer que Argentina retenga la Ensaladera,
que Delpo vuelva a ganar un Grand Slam y que el resto de los
muchachos sigan cosechando éxitos. Pero hay que ser realistas
y saber el tenis estd muy competitivo y que seria injusto exigirle
de mas a estos pibes que ya demostraron que dan todo por la

camiseta albiceleste. \
Muchos players estan de descanso, algunos ya comenzaron la . = il v T ;I DI

pretemporada y otros ya se concentran en el nuevo ano, pero

todos con el mismo objetivo de tener constancia, no lesionarse y R N k7 .
disfrutar de uno de los deportes mas lindo del planeta. L = ; ' MVAI I I 9 25

El 2016 tampoco se olvidara del regreso triunfal . : ; A o TEL: 43285312

de Juan Martin del Potro que luego de tres afios
de sufrimiento pudo ganarle a la adversidad y
volver al lugar que se merece, el de los mejores.

Gano la medalla de Plata en Rio, el ATP 250 en

Suecia y la Davis.

INFO@ONFIT.COM.AR

WWW.ONFIT.COM.AR
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Rompientes que abren

Periodista. Surfista amateur.
Desde 1990 buscando el

mejor point
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El World Surfing League (WSL] se jacta de
serlaorganizacion que acuna a los mejores
representantes del surf mundial. Desde
1964 ha mutado de denominaciones vy
criterio para llevar adelante el circuito mas
exigente del planeta, constituido por once
eventos que otorgan el puntaje requerido
para consagrarse como el Reyy la Reinade
las Olas al final de cada temporada.

Desde el momento en el que un grupo de
surfistas pioneros radicados en Hawaii
decidieron surfear para vivir, muchas
han sido las experiencias por las que
este deporte de origen polinésico ha
pasado. Pero recién en 2015 fue cuando
aparecieron en pantalla las siglas del WSL,
en reemplazo de las del ASP [Association
of Surfing Professionals]. A contramarea,
el CEO actual de la organizacion, Paul
Speaker, proviene del negocio del NFL
(National Football League) y carece de
experiencia en las olas. En otras palabras,
no surfea.

Olas y streaming son negocios

Sin embargo, la realidad demuestra que no
hace falta serun Bro para lograr que el surf
crezca desde el punto de vista empresarial.
El ultimo campedn, el hawaiano John-John
Florence, mesias de un Hawaii que hasta

hoy habia sido relegado en titulos (desde
2004 no habia surfistas campeones de
ese estado) acumuld alrededor de 400 mil
ddlares en premios, circunstancia que da
cuenta de los nUmeros que se manejan
entre olay ola.

Su metro noventa vy pelaje blondo
reivindicaron la imagen cliché del
tradicional surfista, lo que sin dudas traera
acarreados a nuevos adeptos al surfing,
atrapados por la mistica de la parafina
capilar y el levante playero. Pero eso es
solo una parte; el WSL premia al que se
esfuerza por competir en distintos lugares
del mundo, con climas complicados
en algunos casos y bajo condiciones
que resultarian inviables para muchos
deportistas de otros clanes.

Ladoble personalidad delsurfistase debate
en una lucha interna entre la discusion de
aceptar al surf como deporte liso y llano
6 como un medio de vida mas cercano a
los preceptos del yoga y al escenario de
la California hippie de los anos 70. Debo
reconocer, que soy parte de la segunda de
estas tendencias, pero que sin embargo
de adulto, he aprendido a mirar al surf
profesional desde otra perspectiva, de
respeto. ;Cudl fue mi justificativo para
cambiar? El Streaming.

El Gltimo campeén, el hawaiano John-John Florence, mesias de un Hawaii que hasta hoy habia sido

relegado en titulos (desde 2004 no habia surfistas campeones de ese estado) acumulé alrededor de 400
mil délares en premios, circunstancia que da cuenta de los nimeros que se manejan entre ola y ola.
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Hoy en dia se pueden disfrutar los once eventos del Samsung
Galaxy Championship Tour en vivo y en directo desde la
computadora o desde el iphone, android o como quieran llamar
al teléfono. El acierto de la WSL fue contar con Samsung como
principal sponsor del circuito, lo que sin dudas debe ser (en parte)
motivo de tanta y tan eficaz tecnologia. La propia WSL maneja
el broadcasting de cada certamen, con gente que conoce los
vericuetos del deporte, con comentaristas que van por el mismo
camino y con una transmisién que Unicamente se detiene cuando
no hay olas. Lo concreto es que los torneos ya pueden verse
integralmente, sin tener que conformarse con los resimenes
exasperantes que aplastan el fragor de la competencia en una
lata de quince minutos.

El surfer de Boedo

Los cambios ocurren y detrds de una ola siempre viene otra. En
Argentina, meses atras, el Club Atlético San Lorenzo de Almagro
sorprendid a propios y extranos con la incorporacion a sus lineas
de Santi Mufiz, uno de los mejores surfistas de nuestro pais,
Campedn en el Mundial Open de Surf de Panama en 2015.

Marketinero, prensable y alin mejor surfista, Muniz répidamente
comprendié que la ola, por si sola, no iba a llegar nunca hasta
Boedo. Da notas, va a lo de Tinelli, exhibe en la Popu el escudo
del club de sus amores. En pocas palabras, convoca a nuevos
riders. Con 23 anos es conciente que se crié surfisticamente
en Brasil, pero a diferencia de su hermano Alejo, que esta en el
puesto 30 del Ranking Mundial corriendo en las grandes ligas
con la bandera verdeamarelha, él prefiere conservar el pasaporte
argentino y descollar con la combinacién azulgrana. El es parte
de los cambios que se vienen en el surf.

Siguiendo con el hermano del Cuervo y otros compatriotas suyos,
vale mencionar que en 2014 se produjo un hecho histérico en el
surf mundial. Gabriel Medina se convirtié en el primer campedn
del mundo proveniente de Brasil. En 2015, fue el turno de su
compatriota Adriano De Souza. Ellos, junto a otros brasilefios
como Filipe Toledo, Italo Ferreira, Caio Ibelli, Wiggolli Dantas,
Miguel Pupoy el argentino nacionalizado Alejo Muniz, conforman
lo que se conoce como la Tormenta Brasilera en el circuito,
ocupando lugares de preponderancia en el Ranking.
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Hace muchos anos, Gotcha, una marca muy ligada a la actividad,
rezaba un slogan que decia: “Si no surfeas, jamas empieces. Si lo
hacés, jamas lo dejes”. Me gustaba mucho, pero preferia la frase
de Reef: “La vida es corta, ve a surfear”. En definitiva, de eso se
trata esta nota.

Hoy en dia se pueden disfrutar los once eventos

del Samsung Galaxy Championship Tour en
vivo y en directo desde la computadora o desde
el iphone, android o como quieran llamar al
teléfono.
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FootGolf

Embajador para el

crecimiento

Javier De Ancizar

W AAFootGolf

Lic. en Administracién (UdeSA)
MBA en Sports Management (Florida
Atlantic Univ., USA)

Fundador y Presidente de la
Asociacion Argentina de FootGolf
Fundador y Director de la Federaciéon
Internacional de FootGolf
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Desde hace 7 afnos que venimos
trabajando desde la Asociacidn Argentina
en el desarrollo de FootGolf [AAFG) como
nuevo deporte en el pais. Son anos de
sembrar y sembrar que de a poco van

dando sus frutos.

En Marzo de 2015 por ejemplo, el FootGolf
fue reconocido como deporte oficial por
la Confederaciéon Argentina de Deportes.
En mayo de ese mismo ano, se firmé un
acuerdo de colaboracién mutua con la
Asociacién Argentina de Golf. En Enero de
2016 Argentina fue sede del 2do Mundial
de FootGolf, en el que participaron 230
jugadores de 26 paises.

Actualmente, se estd trabajando en
conjunto con la Secretaria de Deportes
de la Nacién para consolidar al deporte
dentro de toda la Republica Argentina.
Todo esto en el plano institucional.

Pero en este 2016 ocurrié un hecho que

sin dudas serd un punto de inflexion para
este deporte: hemos sumado a Roberto
Fabian “Ratén” Ayala como embajador de
la Asociacidon Argentina de FootGolf. En
conjunto con Fabian vamos a trabajar para
que cada vez mas gente conozca y tenga
acceso a este hermoso deporte.

Hemos crecido mucho en estos 7 anos,
pero queremos dar un salto cuantitativo
y hacer del FootGolf un deporte mucho
mas masivo, trabajando tanto en el plano
amateur como profesional. Sin dudas que
la trayectoria, la personalidad y por sobre
todo el entusiasmo de Fabidn nos va a
potenciar muchisimo y nos va a ayudar a
lograr todos los objetivos que nos hemos
propuesto para los préximos anos.

Planificamos y ejecutamos cada idea en
pos de brindar una experiencia inolvidable
para cada jugador y asi marcar un punto
de inflexion en la historia de este deporte.
Por eso también, queremos agradecer a

v
‘ Sumamos a Roberto Fabian

U

J
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“Ratén” Ayala como
embajador de la Asociacién
Argentina de FootGolf.

El objetivo es trabajar en
conjunto para que cada vez
mas gente conozca y tenga
acceso a este hermoso
deporte

|
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Embajador para el crecimiento

TU PROPIO EVENTO
A LA MEDIDA DE TUS NECESIDADES

Lleva esta experiencia a tu empresa

los jugadores de todo el mundo que con su presencia hicieron de
este sueno una realidad.

El mismo Fabidn asegura que “el FootGolf me devolvio ese
cosquilleo interno, esas ganas de querer entrenar y superarme

dia a dia. Se extrana el partido del domingo, por supuesto, pero
lo que mas extranaba era el trabajo de la semana, la rutina
de entrenamiento para mejorar y poder llegar en dptimas
condiciones a la competencia. Hoy encontré eso en el FootGolf.
No veo la hora que llegue el miércoles para poder ir a entrenary
practicar en Los Alamos, y después el fin de semana para poder

info@teamup.com.ar
facebook.com/TeamUpEventos
www.teamup.com.ar

competir en el torneo que sea, donde sea”

No hay mucho mas por agregar. Uno de los deportes de mayor
crecimiento en los Ultimos afnos en estd hoy al alcance de tu

mano 6 de tus pies, como prefieras. jLos esperamos!

“FEl FootGolf me devolvié ese cosquilleo interno,
esas ganas de querer entrenar y superarme dia
?_.':
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a dia. Se extrana el partido del domingo, por
supuesto, pero lo que mas extrafiaba era el
trabajo de la semana, la rutina de entrenamiento
para mejorar y poder llegar en 6ptimas
condiciones a la competencia. Hoy encontré eso

en el FootGolf" Roberto Fabian Ayala
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W @AAFootGolf
s info@footgolf,com.ar

www.footgolf.com.ar
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Tecnologia

Informacion para la

toma de decisiones

Lic. Mariana Tré Pugliese
W Powersite

Responsable Big Data Machine en
Power Site, empresa dedicada a brindar
soluciones en negocios digitales.
Licenciada en Ciencias de la

Comunicacién (UBA).

Imaginemos por un momento que somos
el DT de un importante equipo de futbol
y es inminente el enfrentamiento con
el clasico rival. Imaginemos ahora que,
antes del partido, podemos acceder a la
informacion estadisticamente establecida
acercade lasvias de ataque mas utilizadas
por el rival, los movimientos sin pelota de
sus jugadores mas temidos, desde qué
lugar de la cancha convierten los goles
mas frecuentemente, con qué companero
prefiere jugar su mejor jugador o qué
porcentaje de goles se hacen de cabeza
y cuantos con los pies, entre otras cosas.

Ahora pongamonos en la piel del gerente
de marketing del club. E imaginemos que
podemos obtener, en minutos, reportes
y estadisticas acerca de todo lo que se
dice en Internet sobre nuestros productos
y servicios: ;jGustan? ;Su precio es
accesible? ;Son de buena calidad? Y que
podemos acceder también a informacidén
veridica acerca de quiénes los comprarian
(género, edad, ubicacién geografica,
redes sociales que utilizan), asi como de
los productos que ofrecen otros clubes.

.Y si fuéramos el presidente del club ante
una situacion problematica? Pensemos
céomo nos ayudaria conocer qué dicen
los medios de comunicaciéon sobre un

acontecimiento semejante, o sobre
el club vecino que atravesé la misma
problematica, oconocerestadisticasdelas
miles de opiniones que se publican sobre
el tema en redes sociales. Imaginemos si
pudiéramos visualizar también una nube
de los topicos mas importantes vinculados
a la cuestion y saber quiénes son los
usuarios influenciadores en las redes o
aquellos que, al menos potencialmente,
llegan a una mayor audiencia.

Combinando hipétesis

Todas las hipdtesis anteriores tienen en
comun que estan ligadas al deporte, claro.
Pero la primera pertenece estrictamente
al d@mbito de la competencia, la segunda al
mundo empresarialy la Ultima a la esfera
institucional. Alin asi, hay un denominador
comun. Se trate de un técnico, del
gerente de marketing o del presidente
de una institucion deportiva, la ventaja
que proporciona el andlisis de grandes
volumenes de datos es fundamental. Big
Data es la clave para la construccidn
de conocimiento y posterior toma de
decisiones.

Big Data es un concepto que viene sonando
hace unos anos en Argentina, pero estd
aun en panales en cuanto a su aplicacion

Se trate de un técnico, del gerente de marketing o del presidente de una institucién deportiva,
la ventaja que proporciona el analisis de grandes volimenes de datos es fundamental.

El concepto de Big Data es la clave para la construcciéon de conocimiento y posterior toma de
decisiones.
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Informacion para la toma de decisiones

concreta, a diferencia de otros paises donde la idea ya ha sido
plasmada en multiples y diversas herramientas de obtencién,
almacenamiento, gestién y andlisis de datos.

Equipos del futbol europeoy de la NBA, atletas de alto rendimiento
y competidores de Férmula 1 han comenzado hace algunos afos
a utilizar la tecnologia de Big Data. En términos generales, las
herramientas funcionan de la misma manera. Captan grandes
volumenes de datos a través de fuentes variables (imagenes
obtenidas por cdmaras, sensores incorporados en los automoviles
o “wereables” en la ropa o calzado de los deportistas). Una vez
obtenidos esos datos, las herramientas permiten procesarlos,
obtener estadisticas, encontrar patrones y detectar fortalezas
y debilidades. Los datos son analizados por especialistas que
generan reportes, estadisticas y graficos que los entrenadores
utilizan luego para repensar las estrategias de juego y de
entrenamiento.

Que pasa por estas tierras

En Argentina, por el momento, los pioneros en Big Data son
empresas, instituciones y politicos que se han concientizado
acerca de la importancia de la escucha y buscan, por lo tanto,
acumular conocimiento antes de lanzar sus estrategias de
marketing, posicionamiento de marca, construcciéon de imagen o
lanzamiento de nuevos productos y servicios. Pero seguramente
no pasara mucho tiempo antes de que estas nuevas tecnologias
ocupen un importante espacio en el mundo del deporte, tanto a
nivel institucional y comercial, como desde el punto de vista del
rendimiento de equipos y deportistas.

Algunos podran preguntarse si el uso de tecnologias de este tipo
podria llevar a que se pierda la “magia” del deporte. Seguramente
no. Por fortuna, esa magia tiene que ver no sélo con el fanatismo
sino también con lo imprevisible, con lo sorpresivo, con lo heroico.
Con todas aquellas cuestiones con las que podemos encontrarnos
fortuitamente cuando rastreamos las regularidades y buscamos
explotar nuevas posibilidades.
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Equipos del fatbol europeo y de la NBA, atletas

$T LHE LA

de alto rendimiento y competidores de Formula 1
han comenzado hace algunos afios a utilizar la
tecnologia de Big Data.

POWER®SITE

SOLUCIONES EN NEGOCIOS DIGITALES  WWw.powersite.com.ar

Todas las soluciones, un mismo lugar.

Conocé todas las herramientas que tenemos disponibles para que puedas alcanzar tus metas.

Newsmaker
Email marketing fdcil

Powchat
Aumenta tus ventas

Social Hint

Software Factory
Administra tus redes sociales

Ideas a medida

Big Data Machine
Gestiona tus estrategias

Quicksender
Marketing o tu mowil

En Power Site no importa el tamafio de tu empresa, te
damos el empujon que necesitdas para seguir creciendo.

jObtené numerosos descuentos

Oficinas.Pi

mencionando este aviso!
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Derecho

Las SAD y un
debate pendiente

1

Martin Auletta

Abogado. Especialista en

Derecho del Deporte. Docente

en cursos de grado y posgrado,
conferencistas y autor de articulos
de la materia. Asesor de deportistas,
agentes y clubes.
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Desde hace unos meses atras y a partir de
un notorio impulso generado por el gobierno
nacional, harecobrado actualidad un debate
que parecia hace tiempo perimido, sobre la
conveniencia de incorporar las Sociedades
Andnimas Deportivas (SAD] a la legislacion
argentina.

Histéricamente, las entidades deportivas
en nuestro pais se han organizado bajo la
figura de la Asociacion Civil sin Fines de
Lucro, regulada en apenas un punado de
disposiciones del Cadigo Civil.

Sin embargo, a medida que el deporte se
fue desarrollando en su fase profesional
y como industria del entretenimiento,
resultd evidente que los pocos articulos
que Vélez Sarsfield habia dedicado en
su obra maestra a estas asociaciones
(hace casi 150 anos atras), resultaban
insuficientes para cubrir las necesidades
del deporte moderno.

El panorama mejord levemente en agosto
de 2015, con la entrada en vigencia del
nuevo Cddigo Civil y Comercial de la
Nacién, que destina un capitulo entero
a las Asociaciones Civiles. No obstante,

la situacion dista mucho de lo deseable.
Porque esa veintena de articulos tampoco
alcanza para regular una estructura
juridica utilizada en situaciones muy
dispares, que abarcan desde pequenos
clubes de barrio con pocos socios y un par
de actividades recreativas, hasta grandes
clubes con deportes profesionales,
decenas de miles de sociosy presupuestos
superiores incluso a los de muchos
municipios.

Del Legislativo al Ejecutivo

Pese a que en el Congreso Nacional
se han tratado varios proyectos que
buscaban regular de manera acabada el
funcionamiento de las Asociaciones Civiles,
ninguno de ellos obtuvo el consenso
necesario para convertirse en ley.

En este contexto, el actual Presidente de la
Nacion ha vuelto a plantear la necesidad de
permitirelingreso de las SAD, deseo que ya
habia visto frustrado en 1999 cuando siendo
Presidente del club Boca Juniors propuso
su aprobacion, en el seno de la Asociacién
del Futbol Argentino. La votacidn arroj6 un
contundente rechazo de 39 a 1.

4

Histéricamente, las entidades deportivas en nuestro pais se han organizado bajo la figura de la

Asociacién Civil sin Fines de Lucro, regulada en apenas un puiiado de disposiciones del Cédigo Civil.

Reflotado entonces el debate, 15 afios después, répidamente
surgieron las mismas voces descalificadoras de antano. Las
criticas sostienen, entre otros argumentos, que se pretende
“privatizar” a los clubes [;,como se privatiza algo que ya es
privado?), que las SAD han fracasado en los paises en los cuéles
han sidoimplementadasy que, lejos de solucionar los problemas
econdmicos de las entidades deportivas, han incrementado sus
deudas.

Seamos claros en este punto: una persona juridica no es mas
que una herramienta, que puede ser mas o menos adecuada

—

para conseguir el objeto perseguido por quienes la conforman.
Las SAD no garantizan, per se, una buena administracion. Como
tampoco lo hacen las asociaciones civiles. Podemos encontrar
buenas y malas administradores en ambos modelos.

Incorporar las SAD al Derecho Argentino no solucionara
automaticamente, ninguno de los problemas que aquejan a
nuestros clubes. Pero podrian brindarles instrumentos tan
Utiles como novedosos. Mecanismos de control de mayor
eficiencia, y la posibilidad de contar con directivas profesionales
y alternativas de financiamiento provenientes del mercado de
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Las SAD y un debate pendiente

capitales, serian algunos ejemplos.
Buscando nuevos esquemas

iPor qué no permitir entonces que las entidades deportivas
puedanelegirparasuorganizacidoninterna,diferentesestructuras
juridicas,segincualsealaquemejorseadapteasupropiarealidad
y objetivos? ;0 acaso no es lo que ocurre en el @mbito comercial?

Sostener que las SAD atentan contra la indispensable
funcion social que cumplen los clubes en Argentina resulta
tan aventurado como infundado. Al menos, sin un previo
analisis del proyecto de ley que eventualmente se proponga.

Es importante que cualquier proyecto parta de un
esquema optativo y voluntario, que evite la imposicién
forzosa de ninguna figura. Los problemas experimentados
en otros paises, que implementaron procesos de
conversion forzosa, deben servirnos de aprendizaje.

En todo caso, resulta imperioso generar un debate profundo
sobre el tema. Un debate que incluya a las SAD, pero que no
se agote en ellas. Que analice distintos modelos extranjeros,
para poder tomar lo mejor de cada uno de ellos. Un debate
que incorpore también leyes especiales, tanto para las
asociaciones civiles como para las federaciones deportivas.
Un debate, en definitiva, sobre cdémo mejorar la escasa
regulacion prevista para las entidades deportivas en Argentina.
Ese debate, al dia de hoy, sigue siendo una cuenta pendiente.

Sostener que las SAD atentan contra la
indispensable funcién social que cumplen los
clubes en Argentina resulta tan aventurado
como infundado. Al menos, sin un previo
analisis del proyecto de ley que eventualmente
se proponga.

ROGER

COMUNICAC

pensando en manana.
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Gestion de socios en clubes

4

Director de la Consultora Paradigmar.

Director de la Diplomatura en Politica
y Gestion Deportiva de la UNSAM.
Consejero y docente en la UNDAV.
Docente del Programa de Marketing
Deportivo de la UCA.
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Desde principios del siglo pasado
los clubes se han constituido como
organizaciones bajo un sistema solidario,
que a través de actividades deportivas,
sociales y culturales se han sostenido
fundamentalmente por el pago de una
cuota social.

A lo largo de los anos estas instituciones
han incorporado nuevas fuentes de
ingresos, algunos extraordinarios, otros
mas frecuentes y habituales. En las Ultimas
décadas han surgido nuevas cuentas
de ingreso de recursos,
de derechos federativos, de formacion,
televisivos, publicidad, sponsors, etc.

provenientes

Es de suponer que varias de estas nuevas
fuentes de ingresos, son consecuencia
de la evolucidon légica que el deporte
en términos de mercado ha tenido
Gltimamente. Constituyéndose como una
de las economias de mayor crecimiento
mundial, segln revelan diferentes estudios
privados.

Por otro lado, también deberemos
considerar la profesionalizacién que ha
tenido el management deportivo, que en
gran medida ha elevado los standares de

gestion de las organizaciones, planificando
y proyectando acciones mas eficientes y
eficaces.

En Argentina

Sin embargo en los estudios que analizan
las instituciones deportivas de nuestro
pais, el grado de influencia que en la
economia de los clubes tiene el pago
de la cuota social, es aln muy elevado.
Esta sigue siendo la principal fuente de
ingreso constante y sonante, como lo era
a principios del siglo pasado.

En este sentido es llamativo observar
como algunos clubes, grandes, medianos
y pequenos han abordado y otros no, la
Gestion de Socios. Y desde luego esto se
refleja en sus economias.

Teniendo en cuenta algunos aspectos
sociolégicos que en términos culturales
llevan a las nuevas generaciones a
tener una filosofia de USO DEL CLUB, a
diferencia de aquella idea de SOY SOCIO
Y PERTENEZCO AL CLUB, lo use o no; la
gestion de socios podria revertir tanto
esta tendencia como también la retencidn,
fidelizacion y suscripcién de nuevos socios.

S

Teniendo en cuenta algunos aspectos socioloégicos que en términos culturales llevan a las nuevas
generaciones a tener una filosofia de USO DEL CLUB, a diferencia de aquella idea de SOY
SOCIO Y PERTENEZCO AL CLUB, lo use o no; la gestion de socios podria revertir tanto

esta tendencia como también la retencion, fidelizacion y suscripcion de nuevos socios.

PROMO 10+2

TODAVIA NO ARRANCO EL CAMPEONATO
Y YA PODES EMPEZAR GANANDO.

PAGAS 10 MESES, TE REGALAMOS 2 CUOTAS ™
Y TE CONGELAMOS EL PRECIO TODO EL ANO. S
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Gestion de socios en clubes

BENEFICIOS DEL SOCIO

YES TRAVEL 10% &
LA CHOLA SPADEADTOS 10%

PARMACIAS EDISON 25%

PUERTO HELADOS 20%

LA MANZANA DESCUENTOS ESPECIALES . 10%
SELLOS PRO DTOS ESPECIALES; 10%
SOLANA10% DT0_ +INSCRIPAONSIN CARGO S s
NEXT SOLUTIONTS%0 =
IMPRENTA PAGET 10%

TN
g
s !

MUY PRONT O'PODRAS HACER TODOS TUS .
TRAMITES DEL cLug ONLINE

Todo proceso de implementacién de nuevas
practicas asociativas, requiere de una
resignificacion del nivel estratégico que tiene
la cuenta de ingreso: CUOTA SOCIAL.

Al respecto es fundamental contar con un

lider institucional que aborde el tema en
términos politicos y técnicos, para articular las
necesidades y los ajustes que la misma requiera.

Una eficiente gestion de socios en clubes, debe sostenerse en
cuatro pilares:

El diseno de un producto a comunicar para asociar, retenery
recuperar socios

Un protocolo de intervencidn para la gestion personalizada,
telefénica u on line

Un plan de beneficios para ser, continuar o volver a ser socios
Un equipo profesional de promocion y comercializacion

Objetivos, realidades, dirigentes y procesos

Desde hace unos cuantos anos he tenido la oportunidad de
acompanar a instituciones deportivas en el asesoramiento y
disefo de proyectos de distinta indole, sin embargo la Gestidn
de Socios en Clubes ha sido una de las actividades que mayor
satisfaccion me ha dado en términos profesionales. Logrando
los objetivos que nos propusimos, modificando realidades que
con el compromiso fundamental de sus dirigentes, trabajando
en los modos de transformacion de procesos, en la capacitacion
de los recursos humanos existentes y en la incorporacion de
profesionales que suman valor al staff existente.

Todo proceso de implementaciéon de nuevas practicas asociativas,
requiere de una resignificacion del nivel estratégico que tiene la
cuenta de ingreso: CUOTA SOCIAL. Al respecto es fundamental
contar con un lider institucional que aborde el tema en términos
politicos y técnicos, para articular necesidades y los ajustes que
la misma requiera.

Por ultimo invito a interiorizarse en los estudios que la Facultad
de Ciencias Econdmicas de la Universidad de Buenos Aires (UBA)J,
ha realizado el pasado ano y dan cuenta de lo anteriormente
expuesto. Alli podremos observar que los clubes estan volviendo
a sus fuentes, y toman a la cuota social como la principal fuente
de ingresos.

C. D. Canning

Academia de alto rendimiento

C.A. Banfield

La pasidn vive en el sur

C.

€
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Mercado

Latinoameérica
es el futuro

Lic. Juan Manuel Anllé
W noloanllo

Responsable del departamento de

Industria Deportiva de Deloitte.
Experto en planificacién estratégica
y business advisory.

24

En la actualidad la industria deportiva es
la rama que mayor crecimiento sostenido
ha demostrado en el mundo, creciendo
incluso en afos de recesién de los
mercados centrales. Esta dindmica de
crecimiento estad apalancada por procesos
econdémicos genuinos y por burbujas de
inversion.

Como crecimiento genuino se encuentra
la expansién alcanzada por la generacion
de mejores espectaculos y la continua
expansién de derechos audiovisuales
(tanto en plataforma como en cantidad de
espectadores). Las redes sociales han sido
grandes responsables de esta expansion.
La burbuja financiera/econémica estd
atada al factor capricho. Este factor es
el que impulsé a los magnates de Medio
Oriente (en el PSG francés como su mayor
exponente) a jugar a “quien tiene en el
mejor equipo’.

Este fendmeno deberia haber concluido,
pero la irrupcién de magnates chinos lo
ha extendido en su duracién. Lo cierto que
estos capitales de inversién volatil han
subido los voliumenes del capital invertido.

La patria grande

Para volver al titulo de esta columna, es
necesario explicar cual es el futuro de la
industria. Esta expansion de los mercados
centrales (Premier Ligue y algunos clubes
de primera linea) estd acercandose
peligrosamente a su tope de posibilidades
ya que los clubes son actualmente clubes
globales.

Entonces, para mantener el crecimiento
de la industria debemos focalizarnos en
el resto de los mercados. La irrupcion de
dos gigantes asiaticos (India y China) va a
impulsar un crecimiento por un par de anos
mads, pero con un gran limitante. Estos dos
paises no producen jugadores de calidad
deportiva, por lo tanto deben importar los
generadores del espectaculo y asi y todo es
muy dificil que sus derechos audiovisuales
predominen en el mundo.

Planteados  estos  dos  escenarios,
Latinoamérica aparece como la gran
oportunidad. Tiene  una gran brecha
de crecimiento potencial en el nivel de
espectaculo, en los valores de sus derechos

QRUCM & pp

Si la region toma el lugar que por potencial le pertenece dentro de la industria deportiva global,

no seria ilogico pensar en facturaciones potenciales anuales de entre 50.000 y 100.000 millones

de délares, entre derechos audiovisuales en todas las plataformas, acuerdos comerciales y

turismo asociado.
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audiovisualesy lo que es mas importante, cuenta con jugadores de
produccién vernacula de altisima calidad.

La suma de los factores

Si juntamos estos tres factores y los paises apuestan a un
desarrollo de esta industria con planes de inversién genuinos
que corten de cuajo la venta de jugadores de la regidén a
otros mercados rapidamente pueden generar un crecimiento
exponencial y un reposicionamiento de los actores. Sumado a
estos tres factores, nuestros campeonatos, por sus niveles
dispares en todas sus divisionales, estan en condiciones de
acoger jugadores de latitudes con menor historia. Un jugador
Chino o Indio puede formarse en la tercera categoria de cualquier
pais latino. Esta posibilidad de absorcion de jugadores de otros
paises, y de crear un producto internacional, permitird en un
corto plazo explotar una amplia gama de mercados de compra
de derechos audiovisuales con todo lo que ello traer aparejado.

Es asi que si la regién toma el lugar que por potencial le
pertenece, no seria ilégico pensar en facturaciones potenciales
anuales de entre 50.000 y 100.000 millones de délares, entre
derechos audiovisuales en todas las plataformas, acuerdos
comerciales y turismo asociado.

La potencialidad estd al alcance de la mano y un trabajo
centralizado y profesional no deberia llevar mas de 5 afos de
desarrollo. Pensar en una comision especial del Mercosur
para este desarrollo, no seria descabellado. Lo Unico a lo que
debemos estar atentos es a poder generar este cambio con
aportes e inversiones de la regién, para que lo producido no se
traslade a otros mercadosy se pueda reinvertir en un crecimiento
permanente. Esperemos que las dirigencias recojan el guante.

La potencialidad esta al alcance de la mano

y un trabajo centralizado y profesional no
deberia llevar mas de 5 afios de desarrollo.
Pensar en una comision especial del Mercosur
para este desarrollo, no seria descabellado.
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Textuales

Infraestructura

Nueva etapa

a nivel nacional

Arq. Daniel José Fernandez
W ConsultoraRed

Director en Red Consultora, empresa
enfocada en el planeamiento y la
administracion de la infraestructura de
entidades vinculadas a la recreacién,
entretenimiento y deporte.
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Varios factores estan contribuyendo a que
atravesemos una instancia novedosa en la
construccion y renovacion de instalaciones
deportivas en nuestro pais. En los Ultimos
meses ha crecido sustancialmente la
intervencion en obras destinadas al deporte
en forma directa e indirecta.

Tanto desde el sector publico (nacional,
provincial o municipal]l como desde el
privado se han destinado fondos a proyectos
y obras en diferentes lugares del pais. Las
razones podemos buscarlas en situaciones
especificamente deportivas y en otras que
inciden en un contexto general mas amplio.

Eventos en la region

Cuando hablamos de eventos deportivos
nos referimos a la infraestructura
analizandola desde dos angulos diferentes.
Como respuesta a necesidades que tienen
las ciudades o los paises organizadores que
encuentran en los eventos oportunidades
de inversién. O como negocio incorporado
a esa organizacién y que puede tener
resultados sustentables 6 generar enormes
problemas de sustentabilidad.

Sea que partamos de cualquiera de ambos
puntos de analisis, el resultado es similar:

se amplia la oferta de instalaciones
destinadas al deporte.

En el caso de lo que sucede en nuestro pais
a la incidencia de la Copa del Mundo en
Brasil y los JJOO de Rio de Janeiro, debe
sumarse la designacion de Buenos Aires
como sede de los Juegos Olimpico de la
Juventud en 2018 (YOG BA2018).

El impacto de eventos tan importantes
como los que tuvieron sede en Brasil
va mas allad de las fronteras propias del
pais anfitrion y se expande con diferente
intensidad a los territorios vecinos. Ya
sea por el conocimiento directo que
brinda el intercambio de competidores
y espectadores ¢ por la localizacion de
nuevas empresas y organizaciones en la
region.

Por otra parte, Buenos Aires serd sede
dentro de muy poco tiempo de un evento
relativamente nuevo, que genera muy buena
exposicion y tiene una escala sumamente
gestionable para esta ciudad. Tiene sin
duda diferentes niveles de competencia,
un segmento etario distinto y disciplinas
no coincidentes con los JJOO, pero implica
también una reestructuracion del “sistema
de instalaciones deportivas” de la ciudad.

Varios factores estan contribuyendo a que atravesemos una instancia novedosa en la construccién
y renovacion de instalaciones deportivas en nuestro pais. En los Giltimos meses ha crecido
sustancialmente la intervencién en obras destinadas al deporte en forma directa e indirecta.
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Textuales

Nueva etapa a nivel nacional

Obliga a reflexionar sobre lo que tiene la Capital del pais en
cuanto a prestaciones para deportesy cdmo una mejora en ese
esquema puede ser una herramienta muy importante para la
administracion urbanay para que el "legado” sea aprovechable
por todos los habitantes.

Impacto positivo del deporte

La practica del deporte y el deporte en si mismo son desde
mucho tiempo atréas, objeto de buena imagen. Sin embargo los
beneficios que generan en la saludy ala “vida sana”, la simbiosis
con los medios de comunicacion en general y los audiovisuales
en particular y su aporte a la economia en diferentes escalas,
hicieron que las actividades fisicas y deportivas impacten hoy de
una manera mucho mas trascendente que en anos anteriores.

Un fendmeno vinculado a esto es el nacimiento de nuevas
disciplinasquerecorrenuncaminosimilaralde lastradicionales:
se inician de manera informaly recreativay llegan a convertirse
en deportes sumamente competitivos y atrayentes. Pero en la
actualidad la velocidad con que se atraviesan esas etapas es
mucho mayor y el reconocimiento y aceptacion por parte de la
comunidad deportiva y la sociedad en general también es muy
rapido. Como ejemplo podemos mencionar el skateboarding, o
simplemente skate, pasd de ser un entretenimiento callejero a
un deporte olimpico en un periodo cuya brevedad casi no tiene
antecedentes.

Contexto general

Como deciamos al principio, no debemos buscar las causas
de este fendmeno solamente en el deporte. Evidentemente
hay factores de contexto que promueven este crecimiento y
renovacion de los espacios deportivos.

Por un lado debemos mencionar el envejecimiento general de
obras importantes en todo el pais y junto con esto la apreciacion
de que renovarlas ahora es posible.

Ademds, la evolucion tecnolégica también se encuentra en
equipamientos deportivos y en las instalaciones en general.
Como consecuencia de esto los costos en muchos casos se
reducen y las ventajas adquiridas por quienes deciden invertir
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se multiplican.

Esa evolucion tecnoldgica ademas propicia la renovacion del
lugar de la préactica del deporte y algunas disciplinas comienzan
a cambiar criterios, como el rugby que cada vez encuentra mas
tentador el uso del césped sintético.

Un cambio de mentalidad en algunos dirigentes que aproximan a
la gestion deportiva a estandares de profesionalizacion propios
de otras industrias es otro factor importante.

Finalmente no podemos perder de vista la histérica sociedad
entre los medios y el deporte que hoy renueva sus fortalezas
multiplicando ventanas de exposicion y generando cada vez mas
oportunidades de negocio para la industria del entretenimiento,
en la que el deporte reina desde hace décadas.

Buenos Aires sera sede dentro de muy poco
tiempo de un evento relativamente nuevo (III
Juegos Olimpicos de la Juventud BsAs2018)
que genera muy buena exposicion y tiene una

escala sumamente gestionable para esta ciudad.
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sistemas

En las instituciones eficientes, seguridad y
control, son requisitos indispensables.

CONTROLES DE ACCESO

¢ Ingreso de personal.

* Seguimiento de componentes en

® Ingreso vehicular.

® Gestion y ddministracion de los
recursos.

lineas de produccion.
¢ Control de estacionamiento medido
® Sistemas de punto de venta.
* Control de asistencia y rondas. ® Sistemas de CCTV y alarmas.
® Control de inventario y stock. ® Sistemas de gestién administrativa.

(facturacion, Stock, personal, etc)

12 ANOS DE TRAYECTORIA EN EL MERCADO

VITEC SISTEMAS
Asesoramiento y Consultas:

info@vitecsistemas.com.ar - www.vitecsistemas.com.ar
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Tendencias

Aliados en la gloria

Alejandro Arnaez
W AleArnaez

Disefiador Industrial especializado

en calzado e indumentaria - Director
de Ocho Puntas, empresa dedicada
al disefio y desarrollo de calzado
deportivo y casual.
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Son marcas importantes, pero claramente
no son las lideres. Son equipos o
selecciones importantes, pero cuando
estas marcas se asociaron con ellos no
estaba en los planes que se convirtieron
en los sponsors de los campeones. Se
convirtieron en compaferos de emociones.
En aliados en la gloria. Las marcas son Le
Coq Sportif, Hummel y Umbro.

Las selecciones y equipos vinculados a
Le Cog Sportif, Hummel y Umbro, son
Argentina, Dinamarca y Vélez Sarsfield,
respectivamente. Las historias de cémo
llegaron las marcas a ser sponsors de
dichos equipos son muy distintas, pero
tienen en comun que en el momento de
firmarel contratoy empezar sus relaciones
contractuales, ni el méas optimista sonaba
que se iban a alzar con las copas en las
competencias que disputaron.

El Gallo, Diego y el Narigén
Comenzamos con la relacion entre Le Coq

Sportify Argentina. Si bien la relacion entre
la marca y nuestro representativo nacional

data del Mundial previo, Espana 82, como
bien es sabido en el siguiente Mundial
(México 86) es donde nuestra seleccidn
logré su segunda Copa del Mundo en la
historia.

En el Mundial 78 la seleccion disputd y
levantd la Copa del Mundo con la marca de
las tres tiras. Adidas, de quien hablamos,
era la principal licencia que tenfa en el pais
la empresa Gatic. Empresa que también
contaba entre sus licencias a una marca
que era desconocida entre el publico
argentino, y que por lo tanto la empresa
queria potenciar. Esa marca era Le Coq
Sportif, la marca francesa del gallo.

Por este motivo la empresa, con contrato
vigente con la AFA, reemplazé la marca
con la que vestia a la seleccién y decidid
que su nueva adquisicion tuviera la mayor
exposicion que se puede esperar, como
ser un Mundial de fdatbol. En su primer
Mundial el resultado no fue el esperado, ya
que nuestra seleccidon tuvo una actuacion
para el olvido en Espana. Para colmo, en
las Eliminatorias previas al Mundial 86, el

Las selecciones y equipos vinculados a

Le Coq Sportif, Hummel y Umbro, son
Argentina, Dinamarca y Vélez Sarsfield.
Las historias de como llegaron las marcas
a ser sponsors de dichos equipos son

muy distintas, pero tienen en comiin que
en el momento de firmar el contrato y
empezar sus relaciones contractuales, ni el
mas optimista sofiaba que se iban a alzar
con las copas en las competencias que
disputaron.

deporte
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Textuales
Aliados en la gloria

Tan importantes son estas historias de

vinculacién entre empresas y equipos, que
las tres marcas las toman como un hito en su
historia y las convierten en prendas de sus
colecciones actuales.
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panorama no podia ser peor. La seleccion llegaba jugando mal,
con una clasificacién agoénica y con unas muy bajas expectativas
de lograr una actuacion decorosa.

Sin embargo, todos conocemos el resultado. Con un Maradona en
un nivel nunca igualado por otro jugador en una competencia de
tan alto nivel, la Argentina logro alzar la Copay la imagen del Gallo
se rob¢ todas las tapas de diarios y revistas.

Campeones de Europa

La segunda historia es mucho méas simple en la relacién entre la
marca y la seleccion. Hummel es “la marca” danesa deportiva.
Muy fuerte en deportes indoor, especialmente handball, tenia
antecedentes en futbol como sponsor del Real Madrid. Por lo
tanto la relacion entre la marca deportiva y la representacion del
futbol del pais europeo era natural. Pero no era natural que una
seleccion que entrd por la ventana en una competencia, se fuera
a llevar la Copa frente al campedn del mundo. Esto ocurrid en la
Eurocopa 92.

El torneo continental de ese afo se disputé en Suecia. Eran ocho
los paises que iban a disputar el torneo, donde Suecia estaba
clasificado por ser anfitrion y precisamente Dinamarca no estaba
dentro de esos paises. Uno de los lugares era para Yugoslavia,
pero la Guerra de los Balcanes iba a impedir la participaciéon de su
seleccionado, y el lugar fue ubicado por el protagonista de nuestra
historia. Para sintetizar, Dinamarca logré clasificar segundo en un
durisimo grupo con Suecia, Francia e Inglaterray vencio a Holanda
en semifinales y a Alemania con un contundente 2 0 en la final,
para levantar el trofeo continental. Aquella mitica camiseta roja
con las mangas blancas y la sucesion de flechas tan caracteristica
de la marca, iba a llegar a las primeras planas de los medios del
viejo continente.

De Villa Luro al mundo

Por ultimo llegamos a la relacidn tan exitosa entre la marca
Umbro y el club Velez Sarsfield. La licencia también pertenecia
a Gatic, la mayor empresa de indumentaria deportiva de ese
entonces en la Argentina. Una vez logrado el contrato de licencia
con la empresa inglesa duena de la marca, se buscé un Club que
pudiera representarla en el pais.

Se decidié por un equipo en formacion, con un técnico que daba
sus primeros pasos en el pais y que no estaban en los candidatos
para llevarse el campeonato en el lejano 1993. A las apuradas
lograron terminar el disefo y la produccién para que el equipo
pudiese estrenar la indumentaria en la fecha 13, dejando de
utilizar las prendas de la marca Adidas que el equipo utilizé en
las doce fechas previas. Esa tarde lluviosa en el José Amalfitani,
Velez estrend la camiseta azul con la V color blanco con una
goleada frente a Talleres. En las siguientes seis fechas, pese a
cuatro empates, una derrota y un solo triunfo, Velez pudo lograr
su segundo titulo a nivel local.

Este logro fue el comienzo de una fructifera relaciéon que se coroné
con el mayor logro que un equipo a nivel de clubes puede lograr.
El Tro de diciembre de 1994 Velez Sarsfield vencid 2 a 0 al Milany
se convirtio en Campedn del Mundo.

Relanzando la historia

Tanimportantes son estas historias de vinculacién entre empresas
y equipos que las tres marcas las toman como un hito en su
historia y las convierten en prendas de sus colecciones actuales.

Le Coq Sportif relanzé este ano su remera conmemorativa del
triunfo en México, con su version celeste y blanca y azul con el
mitico niumero 10 en la espalda. Hummel volvié como sponsor
del pais europeo y lanzé una coleccidon premium con detalles que
remiten a aquellas prendas del afo 1992. Finalmente Umbro lanzd
este afo una coleccidon de prendas con disenos del gran ilustrador
Augusto Costhanzo homenajeando a Velez en su mayor logro
deportivo.

Por este motivo es que contamos las historias de estas relaciones
tan exitosas entre marcas y equipos, donde juntas lograron la
gloria y nunca se separaron en la memoria de los hinchas.

Textuales
Aliados en la gloria

Le Coq Sportif relanzé su remera conmemorativa de México 86, con el 10 en la espalda.

Hummel volvié como sponsor de Dinamarca y lanzé una colecciéon premium rememorando

el afio 1992. Y Umbro lanzé una colecciéon de prendas con disefios de Augusto Costhanzo

homenajeando al Velez 1994.
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Coaching

Flores de Bach

en el deporte

Lic. Jimena Martinez

W mentedeporte

Directora en Mente Deportiva,
organizacion pionera en la Argentina,
en la aplicacién del aprendizaje y la
formacién asistida por caballos para
el mundo del deporte.
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Son variadas las herramientas con las
que es posible acompanar y asistir a los
deportistas en el logro de sus objetivos,
en el desarrollo de habilidades mentales
sin perder de vista su bienestar, o
minimizando en la medida de lo posible las
consecuencias adversas de las grandes
presiones y exigencias, de prolongados y
extenuantes entrenamientos.

En esta oportunidad me referiré a
una herramienta que ofrece multiples
beneficios: las Flores de Bach.

En mi experiencia son beneficiosas
(por ejemplo) para: la ansiedad pre-
competitiva, cansancio mental y fisico, ira
y agresion, autoexigencia excesiva, pérdida
de motivacion, miedos incontrolables,
inseguridad. Es posible utilizarlas de
manera preventiva, tal es el caso de
los deportistas propensos a la ira, la
frustracion o la tristeza luego de haber
perdido un torneo; o para el tratamiento
de estados mentales o emocionales ya
instalados que no fueron atendidos a
tiempo: bourn outdeportivo. Pensamientos
negativos incontrolables.

Los remedios florales ayudan a re-
establecer el equilibrio fisico, mental

y emocional adecuado para un optimo
rendimiento. Favorecen el dominio de
si mismo y de la situacién deportiva, y
propician el auto-conocimiento. Todos
ellos  aspectos  fundamentales  del
entrenamiento psicolégico.

Algunos beneficios

Ayudan en el control de la activacion
(energia fisica, mental y emocional
necesaria para una practica deportiva
dptimal. Un ejemplo de esto es la ansiedad
pre-competitiva que suele aparecer e
incrementarse a medida que se acerca
la competencia. La combinacién justa de
Flores actuaran disminuyendo este estado
con menor esfuerzo para el atleta, a la vez
que activaran o desarrollaran [en caso de
ser necesario) la confianza, la seguridad y
la fortaleza para asumir el reto.

Ahorranun gran esfuerzoyenergia al atleta
en el manejo y control de pensamientos y
emociones que interfieren negativamente
en su rendimiento. Los remedios florales
los equilibran y curan, permitiéndole
disponer de esa energia para su practica
6 para poner en perspectiva y abordar
cualquier conflicto que lo pudiera estar
afectando.

Los remedios florales ayudan a re-establecer el equilibrio fisico,
mental y emocional adecuado para un 6ptimo rendimiento.
Favorecen el dominio de si mismo y de la situacién deportiva,

y propician el auto-conocimiento. Todos ellos aspectos

fundamentales del entrenamiento psicolégico.
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Flores de Bach en el deporte

Patios de San Telmo invita a los viajeros del mundo a sumergirse en el universo

Su creador porteno desde una nueva perspectiva. Propone conocer la cultura, el arte y la

Fue el Dr. Edward Bach (1886-1936) quien desarrollé entre 1930- historia de Buenos Aires alojandose en uno de sus mas bellos conventillos,

1936 el sistema de terapia floral basado en el uso de 38 flores o
“hierbas curativas”. Su objetivo: curar la personalidad y el alma.
Restablecer el equilibrio entre el cuerpo, la mente y el alma. Es
en esta perfecta armonia, que el alma puede realizar su tarea
0 mision divina en este mundo y avanzar en el proceso de su
evolucion espiritual. Esto es, comprender la propia divinidad y
manifestar su perfeccion.

reciclado bajo la mirada de la arquitectura y el disefio sustentables.

e 30 habitaciones con minibar, TV LCD
y caja de seguridad

Piscina climatizada y solarium
Desayuno y comidas en Telmo Deli Espacio de artesanias

Internet WiFi sin cargo Tours exclusivos

Servicio de transfer -

Servicio de lavanderia y tintoreria
Exposicion de arte
Biblioteca

Latarea o mision divina es aquella que saca a la luz los talentos,
las capacidades y la verdadera personalidad. Al realizarla la
sentimos tan propia que se la ejecuta sin esfuerzo, facilmente
y con alegria; y produce una gran felicidad mas alld de las
adversidades o dificultades.

Cada uno de los remedios florales cura un estado de animo o
mental especifico: el miedo, la incertidumbre, la ansiedad, la
inseguridad, las preocupaciones [entre otros sentimientos
negativos) los cuales abren paso al desequilibrio o enfermedad.
También ayudan a reconectar con la virtud particular que
necesitamos parasuperarobstaculosointerferencias: fortaleza,
valor, confianza, alegria, paciencia, seguridad, entre otras.

No es mi intencién en este articulo detenerme en el aspecto
filosofico-espiritual, sino sefalar y rescatar su aplicacion en el
ambitodeportivo. Porsupuesto, no esté excluido aqueldeportista
que tenga la intencidn de transitar el camino espiritual de la
evolucidn de su alma con la asistencia de las Flores de Bach.

Fue el Dr. Edward Bach (1886-1936) quien
desarroll6 entre 1930-1936 el sistema de terapia
floral basado en el uso de 38 flores o “hierbas
curativas”. Su objetivo: curar la personalidad

y el alma. Restablecer el equilibrio entre
el cuerpo, la mente y el alma.
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Entrenamiento

Lesiones en el running

Estimados lectores, hoy abordaremos un
tema importante para aquellos amantes
del running: las lesiones propias de la
actividad. Seas principiante o avanzado
es importante saber algunas cosas para
evitarlas. Avancemos entonces.

completo de las posibilidades, podemos
mencionar: las musculares (contusiones,
heridas, elongaciones o distenciones,
tirones, desgarros, roturas), las
tendinosas (tendinitis o inflamacién del
tendon, tendosinovitis o inflamacion
de las vainas sinoviales que recubren

Con el objeto de ayudar a los amantes el tenddn), las dseas [periostitis o . . es . . - . ..

. , y ‘ Encontramos como definicién de lesion deportiva, el dafio que se produce en un determinado tejido
del running y colaborar con dos inflamacién del periosto -membrana que
caracteristicas  fundamentales  del recubre el hueso-), fracturas (completas como resultado de la practica deportiva 6 la realizacién de ejercicio fisico. En funcién del mecanismo de

entrenamiento que son la constanciay la e incompletas, teniendo en cuenta el

lesion y del comienzo de los sintomas se pueden clasificar en agudas 6 por uso excesivo.

Prof. Dario Gaiardo
Y dariogaiardo

Ex futbolista profesional, profesor
de educacién fisica y entrenador
personal. Integrante del equipo de
tatbol senior de Ferro Carril Oeste.
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regularidad en el trabajo, desarrollamos
a continuacion la siguiente informacion.

Qué es una lesion

Encontramos como definicion de lesion
deportiva, el dafo que se produce en un
determinado tejido como resultado de
la practica deportiva ¢ la realizacién de
ejercicio fisico. En funcién del mecanismo
de lesion y del comienzo de los sintomas
se pueden clasificar en agudas ¢ por uso
excesivo.

Tipos de lesiones

En cuanto a los diferentes tipos de
lesiones y para darles un mapa bastante

resultado de las mismas y como quedan
los huesos involucrados), las ligamentarias
(esguinces, léase distensidon o rotura de
las partes blandas de la articulacién) y las
articulares (luxaciones, artritis traumatica
y lesiones en los meniscos de las rodillas).

Desde luego la descripcion podria ser
mucho més exhaustiva y/o especifica, pero
aqui buscamos darles una muestra cabal
de las posibles lesiones, sin entrar en
especificaciones médicas de cada lesidn.

Cémo prevenir sus apariciones
Como en tantos otros aspectos de la vida,

la prevencion juega un papel fundamental
a la hora de evitar lesionarnos. Por eso

[l
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Lesiones en el running

Como en tantos otros aspectos de la vida, la

prevencion juega un papel fundamental a la hora

de evitar lesionarnos. Por eso es fundamental
tener presentes ciertos aspectos a la hora de
dedicarnos al running.
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es fundamental tener presentes estos aspectos a la hora de
dedicarnos al running:

Poseer una preparacion fisica adecuada al tipo de actividad a
realizar

Realizar un calentamiento adecuado a la actividad principal
Utilizar un equipamiento adecuado (calzado, ropa, protectores,
etc.)

Controlar la salud con frecuentes anélisis y controles médicos
Llevar una vida saludable (alimentacién equilibrada, evitar
sustancias nocivas, descansar, etc.)

Cesar la actividad fisica ante cualquier sintoma de dolor o
fatiga

Desde aqui recomendamos la asesoria de un profesional que
administre las cargas y los ejercicios preventivos. El Profesor de
educacidn fisica es el idéneo en estos casos.

Recomendaciones finales

Sivan ainiciarse en una disciplina deportiva, consulten
siempre [antes) al profesional idoneo para que les administre
cargas, circuitos, ejercicios, etc.

Es imprescindible que se hagan un chequeo médico previo
Chequeen su pisada y miren el desgaste de la suela de sus
zapatillas, las lesiones comienzan de abajo hacia arriba
Entren al running con el calzado adecuado para esta actividad
Utilicen calzado nuevo y codmodo, un dedo méas grande que tu
medida

No olviden realizar al menos cuatro semanas de adaptacion
muscular y ligamentaria

Empiecen de menos a méas, caminando de 2 a 3 veces por
semana de 20 a 30 minutos

Asesdrense nutricionalmente. Si tienen sobrepeso, deben i
ingerir menos calorias de las que gastan

Siestanen peso, deben alimentarse bien para reponer energia
Tomen agua antes, durante (si dura mas de 30') y después del
ejercicio

No se abriguen demasiado, el calor debe salir.

En 2016 no solo llegamos a los 13.500
jugadores federados...
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HERWAN DE LORENEI ROMAN BRAVO
RELATOE COMENTARICS

Organizamos en Ballester
el 1° Panamericano de
Clubes en la historia fuera
de Brasil, con récord de
asistencia (mdas de 10.000
espectadores).
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Contamos con 30 partidos
televisados en vivo por
Deportv.
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ano consecutivo, el exitoso
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a 4 camaras y repeticion
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DOTORALES S.A.
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COORDINACION Y LOGISTICA
PARA EVENTOS DEPORTIVOS

Eventos deportivos, corporativos, sponsorship y acciones de campo.

Equipo conformado por profesionales especializados.
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n Avios Producciones , @AviosProd aviosproducciones Avios Producciones

www.aviosproducciones.com.ar



